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المملكة العربية السعودية 

المستخلص:
ــا الــذكاء الإصطناعــي في صناعــة الإعلانــات     يهــدف هــذا البحــث  لدراســة  توظيــف  تكنولوجي

ودورهــا في محتــوي وفعاليــة الإعــان ومــدي تفاعــل الجمهــور المســتهدف في تطويــر الإعلانــات الرقميــة 

وتكمــن أهميــة الدراســة وتتمثــل أهميــة في قــدرة الــذكاء الإصطناعــي عــي تحليــل البيانات ويتــم  ومعرفة 

الأنمــاط الســلوكية لإســتهداف الجماهــر  بدقــة عاليــة وتخصيــص المحتــوي الإعــاني لــكل فئــة مــا يــؤدي 

الي تفاعــل أعــي وتحســن الإســراتيجية المنهــج المســتخدم هــو منهــج الدراســات  الإستكشــافية الوصفيــة 

ومنهــج أخــذ مــن خــال الإســتبانة والمقابــات المقننــة نتائــج الدراســة مــا يــى :الــذكاء الإصطناعــي مثــل 

ــذكاء الاصطناعــي وتقليــل  ــة وصــور وفيديوهــات بإســتخدام ال البرمجــة الشــيئية لإنشــاء نصــوص توليدي

تكلفــة الإعلانــات مــا يزيــد مــن العائــد الإعــاني .

الكلمات المفتاحية: الذكاء الاصطناعي، الإعلان، الخوارزميات، الاتمتة، الميتافيرز.

Employing the use of artificial intelligence tools in the advertising 
industry through social media

Dr. Haleema Alhabib Adam Omar 
Abstract:  

This research aims to study the use of artificial intelligence technology  
in the advertising industry and its role in the content and effectiveness of 
advertising, as well as the extent to which the target audience interacts with 
the development of digital advertisements. The importance of the study lies 
in the ability of artificial intelligence to analyze data, identify behavioral 
patterns, accurately target audiences, and customize advertising content 
for each group, leading to higher engagement and improving strategy.  
The methodology used is descriptive exploratory studies and surveys, along with 
structured interviews. The study results are as follows:Artificial intelligence, such 
as object-oriented programming, can create generative text, images, and videos 
using AI, and reduce advertising costs, thus increasing advertising returns. 
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مقدمة:
ــن  ــه و ب ــي جمعــت بين ــة الرابعــة الت ــورة الصناعي ــه الث ــي جــاءت ب ــي الت في ظــل التطــور التقن
العــالم الرقمــي والمــادي وأهمهــا الــذكاء الإصطناعــي ولقــد فــرض الــذكاء الإصطناعــي واقعــاً متطــوراً عــى 
مواقــع التواصــل الإجتماعــي كــا تعــددت إســتخداماته في كافــة المجــالات الحياتيــة مــن خــال ميــز مــن 
المعــارف وتحليــل البيانــات ومعالجــة اللغــة الطبيعيــة وقــراءة العلامــات التجاريــة والاعلانــات  وروبوتــات 
ــذكاء الإصطناعــي ،  ــات ال ــات وتطبيق ــع التواصــل الاجتماعــي مــن الخوارزمي ــي غــزت مواق الدردشــة الت
أعلنــت وكالــة )دبليــو  بى بى(  أنهــا ســتصنع أول إعــان بالــذكاء الإصطناعــي .مــن خــال التقاريــر العالميــة 
ــام  ــبة 14 %ع ــيصل إلى نس ــي س ــالي العالم ــج الإج ــادة النات ــي لزي ــذكاء الإصطناع ــر لل ــر أن التطوي تش

2030م  وذلــك لأتمتــة كل العمليــات في كل المجــالات لفــرض الواقــع الإفــراضي المعــزز.
مشكلة الدراسة: 

إن صناعــة الإعلانــات تشــهد تطــورات التحــول الرقمــي لمواكبــة الثــورة الرابعــة وتحقيــق العوامــل 
ــكان ـ  ــة في كل م ــي ـ التوصيل ــي والفع ــن الرقم ــارب في الوجودي ــة ـ التق ــي الأتمت ــة وه ــة الأربع الدلالي
إختيــار الوقــت لتســخير كل إمكانــات الــذكاء الإصطناعــي لصناعــة إعلانــات والعلامــة التجاريــة. تمثلــت 
مشــكلة الدراســة التصــورات الكمــي والكيفــي اتجاهــات لقيــاس اتجاهــات رأى خــراء الاعــام في كليــات 
الإتصــال والإعــام في الجامعــات الســعودية نحــو توظيــف أدوات وتطبيقــات الــذكاء الإصطناعــي في صناعــة 

العلامــات التجاريــة والإعــان عــى المنصــات الاجتماعيــة.
 الكلمات المفتاحية) 1(:

ــه.  ــات. الأتمت ــي.  الخوارزمي ــل الإجتماع ــات التواص ــائل ومنص ــان .وس ــي .الإع ــذكاء الإصطناع ال
Hix>AI .الميترافــرس

11 الــذكاء الإصطناعــي : هــو قــدرة الآلــة عــى محــاكاة العقــل البــرى للتعلــم والحلــول.)1 عبــد النــور .
2005 ص ( وتعرفــه الباحثــة تطبيــق عــر الحاســوب يوظــف في كل العلــوم عــر الروبــوت 

22 الإعــان : مجموعــة مــن الأنشــطة التــي تــؤدى الى نــر الإعــان عــر الوســائل الاعلانيــة للجمهــور .
ــه عــى شراء ســلع او خدمــات او قبــول أفــكار :2 )ســعيد ص 95( بغــرض حث

33 الخوارزميــات: هــي تسلســل دقيــق جــداً للتعليــات بواســطة إســتخدام لغــة البرمجــة ويتــم تنفيذهــا .
بواســطة   الروبــوت. 3) عامــر  2021(.

44 الأتمتــة: هــو عمــل ذاتي ذو تشــغيل الى عــر الكمبيوتــر وهــي فــن لجعــل الإجــراءات وتعمــل تلقائيــا .
أي تطبــق الآلــة للمهــام التــي يقــوم بهــا الإنســان.

55 الميتافــرس هــي تواصــل إجتماعــي عــر تطــور الإنترنــت تتيــح لــكل مســتخدميها أو المشــركين التفاعل .
والمشــاركة وتبــادل المعلومات.

أهمية الدراسة:
تنبع أهمية هذه الدراسة من الآتي: ـ

1 حداثــة معرفــة كيفيــة تطبيــق وإســهام الــذكاء الإصطناعــي في الإعــان عــى مواقــع التواصــل 	.
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الاجتماعــي.  ومــا التحديــات والرؤيــة المســتقبلية.

22 تم إستخدام نظرية جديدة وهي نظرية استبدال الوظائف بالذكاء الاصطناعي..

33 ــال . ــات الاتص ــام في كلي ــال الإع ــن في مج ــراء والمختص ــن الخ ــر م ــة تعت ــى فئ ــة ع ــت الدراس طبق

ــة   . ــة العربي بالمملك

44 تســلط هــذه الدراســة الأضــواء عــى تقنيــة الــذكاء الإصطناعــي وأدواتــه ومــدى توظيــف للتطبيقــات .

في الإعــان عــر وســائل التواصــل الاجتماعــي.

55 ما التحديات والرؤى المستقبلية للذكاء الإصطناعي في الإعلان بعد دخول الميتافيرس..
أهداف الدراسة:

ــي  ــي والرصــد الكم ــو الرصــد التفســر الكيف ــس ه ــق هــدف رئي ــة لتحقي  ســعت هــذه الدراس
لعينــة الدراســة نحــو توظيــف أدوات وتطبيقــات الــذكاء الإصطناعــي نحــو صناعــة الإعلانــات عــر مواقــع 

ــة وهــى كالاتي : التواصــل الإجتماعــي. وانبثقــت أهــداف فرعي
1ـ مدى إدراك العينة لأهمية إستخدام الذكاء الإصطناعي .

2ـ معرفة مستويات الذكاء الإصطناعي المستخدمة والعوامل المساعدة لها .
3ـ المشاكل والإيجابيات التي تواجه الذكاء الاصطناعي في ابتكار والإعلانات. 

4ـ مستقبل الإعلانات في ظل الذكاء الإصطناعي.
5ـ الوقوف على تطبيقات الذكاء الإصطناعي المستخدمة في مواقع التواصل.

تساؤلات الدراسة:
سعت هذه الدراسة للإجابة على عدة تساؤلات مرتبطة بمشكلة البحث وأهدافه 

ــات  ــان والعلام ــة الإع ــال صناع ــعة في مج ــولات واس ــي الى تح ــذكاء الاصطناع ــة ال ــادت تقني ق
التجاريــة وهــى مــن أهــم التقنيــات التحويليــة والإســراتيجية وعنــر أســاسي للكتابــة والنــر وإنشــاء 
الصــور  والعلامــة التجاريــة والفيديــو وغــر مــن أســاليب ونمــط الحيــاة عــن طريــق إســتخدام الربــوت 

ــى : ــا ي ــدة أســئلة ك ــت الأشــياء .ويشــتمل الدراســة عــى ع ــات المفتوحــة وإنترن والبيان
1ـ ما أهمية توظيف الذكاء الإصطناعي في صناعة الإعلان على مواقع التواصل الإجتماعي .

2ـ ما فوائد الذكاء الإصطناعي في صناعة الإعلان على مواقع التواصل الاجتماعي .
3ـ كيف نوظف خوارزميات الذكاء الاصطناعي لتصميم إعلانات جذابة.

4ـ ما المستويات المستخدمة من الذكاء الإصطناعي في الإعلانات.
5ـ ما أدوات الذكاء الإصطناعي التي تم توظيفها لإنشاء محتوى إعلاني .

6ـ الإلمام بالمقترحات من عينة الدراسة .
7ـ مستقبل الذكاء الإصطناعي في صناعة الإعلانات . 

 8. أهم تطبيقات برامج الذكاء الإصطناعي التي تم إستخدامها في مجال الإعلان .
9. ما التحديات الى تواجه الذكاء الإصطناعي في صناعة الإعلان .

10. تأثير الذكاء الإصطناعي على جودة الإعلان من وجهة نظر العينة .
11ـ أبرز أدوات الذكاء الاصطناعي في صناعة الإعلان.

سبب الاختيار للموضوع:
ــة الدراســة ومــدى  ــة ويعكــس أهمي ــع البحثي ــر إهتمامــي أكــر مــن غــره مــن المواضي ــه يث لأن
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تأثــر التقنيــة عــى تطويــر صناعــة الإعــان ومواكبتهــا للــذكاء الاصطناعــي وتطوراتــه، كــا يمكــن تحســن 
إســراتيجيات التســويق وحــل مشــاكل المعلنــن والاســتفادة مــن الأدوات المتطــورة.

نوع الدراسة والمنهج:
ــى  ــدت ع ــة إعتم ــك الدراس ــة وكذل ــافية الوصفي ــات الإستكش ــة الى الدراس ــذه الدراس ــى ه تنتم
منهــج المســح مــن خــال إســتبانة والمقابــات المقننــة للحصــول عــى بيانــات الجمــع بــن المســح والمقابلات  
في البحــث العلمــي يعــزز مــن مصداقيــة  النتائــج  ويتيــح  الحصــول عــى بيانــات  شــاملة يمكــن أن تــرى 
البحــث ويتــم الدمــج مــن خــال تحديــد الأهــداف وتصميــم الأدوات المناســبة  وتحليــل البيانــات بطريقــة 
ــة الدراســة الإستكشــافية لأن موضــوع  ــارت الباحث ــة إخت ــة شــاملة للمشــكلة البحثي ــدم رؤي مدمجــة تق
البحــث يحتــاج إلى  فهــم متعمــق ،الدراســات في هــذا الموضــوع  لم تنضــب بعــد ومــن الدراســات الحديثــة 
وتصويرهــا كميــاً ) عامــر  مصبــاح ، 2010(4، والــذكاء الإصطناعــي مــن التطــورات التــي يجــب مواكبتهــا ، 
تســعى هــذه الدراســة إلى رصــد توظيــف إســتخدام أدوات الــذكاء الإصطناعــي في صناعــة الإعــان فالمنهــج 

المســتخدم هــو الأنســب لهــذه الدراســة .
مجتمع الدراسة :

طبقــت العينــة عــى مجموعــة مــن الأســاتذة بكليــات الإتصــال والإعــام بالجامعــات الســعودية 
عينــة  متعــددة المراحــل بتمثيــل طبقــي عمــدى عــى عينــة مــن الأســاتذة .

عينة الدراسة :
قامــت الباحثــة بإختيــار العينــة العمديــة الغرضيــة مكونــة مــن 50 مفــردة مــن أســاتذة الإتصــال 
والإعــام والعينــة العمديــة هــي واحــدة مــن أنــواع العينــات غــر  الاحتماليــة وبســات محــددة لخدمــة 
البحــث ، مســتفيدة مــن المعايــر والــروط الأربعــة  وهــى تحديــد مجتمــع البحــث ومفــردات مجتمــع 

الأصــل )إطــار مجتمــع البحــث (  وعينــة مجتمــع البحــث تــم إختيــار هــذه العينــة للأســباب الآتيــة :
− التخصص الأكاديمي في مجال الإتصال والإعلام يؤهلهم لمعرفة التحديات والفرص.	
− الأســاتذة عينــة الدراســة لهــم خــرة طويلــة أو قصــرة فى تدريــس مــادة الإعلانــات والــذكاء 	

الاصطناعــي مــا يبــر بنتائــج متنوعــة واقعيــة حــول توظيــف أدوات الــذكاء الإصطناعــي 
في صناعــة الإعــان .

− العينــة العمديــة تســاعد عــى التمثيــل الجغــرافي لضــان تنــوع الآراء مــن جامعــات حكوميــة 	
وخاصــة وتــم تمثيــل عــى أســاس جغــرافي للمناطــق الإداريــة بالمملكــة العربيــة الســعودية .

− ــا مــن معرفــة إختــاف 	 ــال مختلفــة وكفــاءات ومهــارات يمكنن ــل أجي ــوع في الأعــار يمث التن
ــة البحــث . ــف والخــرات لعين الآراء والمواق

 أدوات الدراسة :
 جمعــت البيانــات مــن خــال الإســتبانة لمعرفــة الإتجاهــات نحــو تطبيــق الــذكاء الإصطناعــي في 
الإعلانــات عــى مواقــع التواصــل الإجتماعــي وتوجيــه الأســئلة حــول قضيــة الدراســة  )0 عبــد اللــه حمــد 
ــم  ــراء وتدعي ــر الجــوال لإث ــة ع ــة إلى أداة المقابل ،2012( مســتنده عــى أهــداف هــذه الدراســة بالإضاف

إجابــات المبحوثــن وتعميقــاً لنتائــج الدراســة كــا تــم إســتخدام  
مقياس ليكرت لسهولة فهمه ودقة درجاته من خلال الآتي :
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 درجات مقياس ليكرت الخماسي 

غير موافق بشدةغير موافقمحايدموافقموافق بشدةالإستجابة

12345الدرجة
المدة الزمنية للدراسة :

الحدود الزمانية: ستة شهور من ا يناير الى 1 يونيو 2024. 
حدود البحث: الحدود الموضوعية :  توظيف الذكاء الإصطناعي في الإعلان .

الحدود النوعية أساتذة الجامعات بكليات الإتصال والإعلام في السعودية.
الدراسات السابقة :

 الدراسة الأولى: )د نهله على 2024()6(
ــات  ــد الأكاديمي ــان بأح ــا الإع ــم تكنولوجي ــرر تصمي ــات مق ــر مخرج ــة الى تطوي ــت الدراس هدف
للتصميــم ليؤكــد الاســتفادة مــن تقنيــة الــذكاء الإصطناعــي مــع الطــاب وأعمالهــم ، تــم إســتخدام  المنهــج 
الوصفــي التحليــي مــع طــاب الفرقــة الثانيــة لقســم الجرافيــك وفنــون الإعــان مــن أجــل إعــان تفاعــي 
جــاءت نتائــج الدراســة  تطبيقــات الــذكاء الإصطناعــي تســاعد في كل التصميــات ويعمــل عــى مشــاركة 

الطــاب كمجموعــة لمعالجــة ودمــج عــدد مــن التفاصيــل لخلــق تصاميــم متفــردة ومتميــزة.
كــا أوصــت الدراســة بعمــل دراســات مســتقبلية تعنــى بكيفيــة توظيــف الــذكاء الإصطناعــي في 

مجــال تصميــم الإعــان  الرقمــي ،وبنــاء إســراتيجيات وخطــط لمواكبــة التحــولات الرقميــة .
الدراسة الثانية )البحيرى ،2023()7(

تطبيقــات الــذكاء الإصطناعــي ودورهــا في تصميــم الإعلانــات الرقميــة لــدى مصممــي الجرافيــك 
وإتجاهاتهــم نحوهــا . شــرين البحــرى الأســتاذ المســاعد كليــة الإعــام بجامعــة المنوفيــة 2023م

ــطة  ــي بواس ــان الرقم ــم للإع ــى التصامي ــي ع ــذكاء الإصطناع ــات ال ــر تطبيق ــة أث ــدت الدراس قص
مصممــي الجرافيــك بالمؤسســات الصحفيــة تــم إختيــار عينــه مــن مصممــي الجرافيــك وعددهــم 75 مفــردة 

إعتمــدت الدراســة عــى المنهــج الوصفــي قامــت الباحثــة بتصميــم الإســتبيان وأظهــرت النتائــج الآتيــة :
1ـ أهمية مميزات التصميم للإعلانات الرقمية لتطبيقات الذكاء الإصطناعي. 

ــات  ــات الإعلان ــي في تصمي ــذكاء الإصطناع ــق ال ــو تطبي ــات نح ــي الإعلان ــات مصمم 2ـ إتجاه
ــة  ــات الرقمي ــم الإعلان ــي في تصمي ــذكاء الإصطناع ــات ال ــتخدام تطبيق ــة بإس ــت الدراس ــة. أوص الرقمي

الدراسة الثالثة :)8(
دراســة others&،gOUa،2020( 3( أهــم تطبيقــات الــذكاء الإصطناعــي المســتخدمة  في العلاقــات 
العامــة والإعــان والتحديــات الأخلاقيــة عــى أنشــطة المؤسســات وكيــف تحافــظ عــى سريتهــا في مجــال 
الــذكاء الإصطناعــي تــرى الدراســة أن للــذكاء الإصطناعــي تهديــدات أخلاقيــة وتــرى الدراســة أن الــذكاء 

الإصطناعــي ليــس أفضــل وأكــر نجاحــاً  ولكــن يجــب مراعــاة مصلحــة البشريــة .
الدراسة الرابعة :

دراسة ) ايمن حمادة 2022()9(
عمــدت هــذه الدراســة للتعــرف عــى إتجاهــات النخبــة الإعلاميــة مــن الأكاديميــن والمهنيــن نحــو 



توظيف استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي على صناعة الإعلانات عبر وسائل التواصل الاجتماعي
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إســتخدام تقنيــات الــذكاء الإصطناعــي في تطويــر المضمــون بالمواقــع الإلكترونيــة العربيــة والمصريــة وقــد 
أســفرت نتائــج الدراســة أن 96  % مــن الأكاديميــن و78 % مــن المهنيــن أن تقنيــة الــذكاء الإصطناعــي ذات 

أثــر في تطويــر المضمــون مــن حيــث الشــكل والمضمونــة بالمواقــع الإلكترونيــة. 
الدراسة الخامسة : 

 دراســة حــول إتجاهــات الصحفيين نحو التحديــات الأخلاقية المتعلقة بإســتخدام الــذكاء الإصطناعي 
دراســة G,Ferri(2022(  هدفــت الدراســة للتعــرف عــى التحديــات المتعلقة بإســتخدام الــذكاء الإصطناعي 
مــن وجهــة نظــر الصحفيــن إعتمــد الباحــث عــى المنهــج المســحي وإختــار العينــة العمديــة قوامهــا  15 

مفــردة بحثيــة ومــن خــال المقابلــة المتعمقــة .
الدراسة السادسة:

ــوى  ــاج  المحت ــي  في إنت ــذكاء الإصطناع ــات ال ــف تطبيق ــد )2020( 10توظي ــرو محم ــة عم دراس
الإعلامــي وإدراك عينــة مــن الجمهــور المــري لمصداقيــة المحتــوى المنتــج عــر الــذكاء الإصطناعــي مقارنــة 
ــة مــن400 مبحــوث   ــة مكون ــة عمدي ــج عــر المحــرر البــرى طبقــت الدراســة عــى عين ــوى المنت بالمحت

تمــت كتابــة نمــوذج عــن طريــق الربــوت والأخــر عــن طريــق  صحفــي بــرى .
التعليق على الدراسات السابقة :

الإهتمام بالذكاء الإهتمام بالذكاء الإصطناعي وتطبيقاته وفوائده 
1ــ الناحية النظرية :

ســاهمت الدراســات الســابقة في الإطــاع عــى الأطــر المعرفيــة والنظريــة بموضــوع تقنيــة الــذكاء 
الإصطناعــي والإســتفادة مــن تحليــل الدراســات الســابقة إضافــة الى التعــرف عــى المفاهيــم والأساســيات 

المتعلقــة بتقنيــة الــذكاء الإصطناعــي في مجــال الاعــام .
2ــ الناحية المنهجية :

 حــددت الباحثــة الإتجاهــات المعرفيــة والمنهجيــة للبرامــج والتطبيقــات لتقنيــة الــذكاء الإصطناعــي 
ــاليب  ــتخدام الأس ــو إس ــة نح ــه الباحث ــاعدت في توجي ــا س ــق ك ــال التعم ــن خ ــي م ــال الإعلام في المج
ــو  ــة وه ــب للدراس ــج مناس ــد منه ــة في تحدي ــاعد الباحث ــه س ــا أن ــج SPSSك ــق برنام ــة وتطبي الإحصائي

ــج الإستكشــافي .  المنه
ــي  ــذكاء الإصطناع ــات ال ــم تطبيق ــتخدام أه ــابقة في إس ــات الس ــع الدراس ــتي م ــت دراس 3ـ التق
والفوائــد المتحققــة والتحديــات  ، تميــزت دراســتي في إمكانيــة توظيف إســتخدام أدوات الــذكاء الإصطناعي  

عــى الإعلانــات عــر وســائل التواصــل الإجتماعــي .
ــذكاء الإصطناعــي في مجــال صناعــة الإعــان في  ــل المضامــن والعمــل بتطبيقــات ال 4ـ رغــم تفعي
الوطــن العــربي وشــهدت الدراســات تطــوراً جوهريــاً مؤكــداً دور الــذكاء الإصطناعــي في العمــل الإعلامــي  

وبصفــة عامــة تــم قبــول  التقنيــة الجديــدة.
نظرية الدراسة ِ:)9(

إعتمــدت الدراســة عــى نظريــة إســتبدال الوظائــف بالــذكاء الإصطناعــيAIjob Replacementِ في 
عــام 2018 طورهــا راســت وهوانــغ وأصبحــت تســمى نظريــة  إســتبدال  الوظائــف  بالــذكاء الإصطناعــي  
وتــم تقســيمه الى أربعــة مســتويات وهــى الــذكاء الميكانيــي والــذكاء التحليــي والــذكاء الحــدسي والــذكاء 
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العاطفــي .
المبادئ الأساسية للنظرية :

1 تــم تحديــد الأربعــة مســتويات والــركات هــي التــي تقــرر الطريقــة بــن البــر والآلــة لتقديمهــا 	.

عــر الــذكاءات الأربعــة .

22 يحــدث هنــا أن نســتبدل وظيفــة الــذكاء الإصطناعــي عــى مســتوى المهنــة بــدلاً مــن الوظيفــة لتلبيــة .

الأهــداف الإســراتيجية للــركات .

33 يحدث الإستبدال بالمهام الميكانيكية أولاً ثم الإنتقال الى الذكاء الأعلى..

44 ــي  . ــذكاء الإصطناع ــات ال ــة لتطبيق ــاً تنبؤي ــي أيض ــل ه ــط ب ــة فق ــت وصفي ــة ليس ــذه النظري أن ه

المســتقبلية .

مستوى الذكاء الإصطناعي: 
تحمل النظرية في طياتها أربعة أنواع للذكاء الإصطناعي 

 أولاً ميكانيكي .

 ثانياً :تحليلي  .

ثالثاً : الحدسي او البديهي .

رابعاً : عاطفي .

تطبيق نظرية إستبدال الوظائف بالذكاء الإصطناعي في صناعة الإعلان :
تطبق النظرية على صناعة الإعلان عبر المستويات الأربع السابقة 

أولاً : يتطلــب الــذكاء الإصطناعــي في مجــال صناعــة الإعــان مهــارات إبداعيــة وفنيــة مــن صــور ورســومات 

والصــوت ونصــوص وفيديوهــات للســلع والخدمــات والعلامــة التجارية .

ــم  ــم الإعــان ث ــل وتصمي ــة تحلي ــم الآلي وكيفي ــذكاء الإصطناعــي أي التعل ــاج الى تطبيقــات ال ــاً : نحت ثاني

ــاره . ــه لمعرفــة آث متابعت

ثالثــاً : البديهــي أو الحــدسي وهــو مــدى المقــدرة عــى خلــق تفكــر إبداعــي و خــاب وذو تأثــر جــذاب  

لتحقيــق تــوازن وحــل كل المشــاكل الإبداعيــة بــذكاء بديهــي .

رابعــاً : الــذكاء العاطفــي :AI عرفــه العــالم غولمــان أنــه مجموعــة الخصائــص والمهــارات التــى تحــرك أداة 

وتطــورت عــدة نمــاذج لقيــاس الــذكاء الإصطناعــي مركزيــن عــى الســات والســلوك والقــدرات11 

)مــوسى ،واحمــد 2020(

اختبار الصدق والثبات :
أ اختبــار الصــدق ytilibaileR   : تأكــدت الباحثــة مــن صحــة وصــدق الإســتبانة وإنهــا تقيس  تســاؤلات 	.

الدراســة وأهدافهــا مــن خــال عــرض الإســتبيان لمجموعــة مــن المحكمــن ومشــكورين  قامــوا ببعــض 

. التعديلات 

ــة الأداة  	.ب ــن صلاحي ــد م ــة للتأك ــن العين ــة دراســة 10 % م ــات validity  : قامــت الباحث ــار الثب إختب

ــق . للتطبي
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الإطار المعرفي للدراسة :
مفهوم الذكاء الإصطناعي وأنظمته :

أعلن العالم الإنكليزي ورائد الحاسوب الان تورينج أنه ستكون في يوم من الأيام آلة تضاهى 
ذكاء الانسان 1950م.

 الإعلان عبر تطبيق وتوظيف الذكاء الإصطناعي :                                                                                                                 
ــو بي بي  ــة دبلي ــت شرك ــد أن أعلن ــات بع ــة الإعلان ــوج الى صناع ــي الول ــذكاء الإصطناع ــتطاع ال إس

ــذكاء الإصطناعــي . ــاج إعــان بال ــدا بإنت ــة  انفي ــاق مــع شرك بالاتف
مكونات الإعلان بإستخدام الذكاء الإصطناعي 

ــة  ــر فعالي ــات أك ــم إعلان ــي لتقدي ــذكاء الإصطناع ــان بإســتخدام ال ــية للإع ــاصر أساس توجــد عن
ــمل : ــتهدف وتش ــور المس ــاً للجمه وجذب

− لابــد مــن إنشــاء محتــوى جيــد مــن نصــوص وصــور وفيديوهــات لتطويــر الإعــان ليكــون 	
أكــر تشــويقاً وجاذبيــة للتأثــر عــى العمــاء .

− خوارزميــات الــذكاء الإصطناعــي تســتخدم البيانــات للعمــاء لتحســن جــودة الإعــان 	
وإســراتيجياته ويمكــن لخوارزميــات الــذكاء الإصطناعــي تحليــل البيانــات المســتخدم لفهــم 
التفضيــات الفرديــة والســلوك وســجل الــراء كــا يمكــن للمعلــن إســتخدام هــذه المعلومات 

ــح ،  ص 50، 2021( 12 ــان )صال ــوى الإع ــص محت لتخصي
− التعلــم الآلي يســتهدف جمهــور دقيــق محــدد ومســتنداً عــى الديموغرافيــا والســلوك ويمكــن 	

ــارة  ــق الإث ــرة لتحقي ــة ومبتك ــات جاذب ــر إعلان ــي تطوي ــذكاء الإصطناع ــان ال ــرفي  إع لمح
ــة . ــة التجاري ــر للإعــان والعلام والتأث

− يمكــن إســتخدام الــذكاء الإصطناعــي في الإعــان لتحليــل المكالمــات ويمكــن إســتخدام التحليــل 	
الحــوارى لمعرفــة التنبــؤ والإســراتيجيات والعينــات والإبــداع والتحليــات التنبؤيــة .

كيف نستخدم الذكاء الإصطناعي في الإعلانات :
ــة  ــة ومدعوم ــات التلفزيوني ــاج الإعلان ــة الأولى لإنت ــا الشرك ــو Waymark أنه ــة الفيدي ــت شرك أعلن
بالتعليــق بواســطة الــذكاء الإصطناعــي وتوجــد خمــس مواقــع لكتابــة الإعلانــات بالــذكاء الإصطناعــي وهــى :

1 ــم 	. ــتخدام التعل ــرارات بإس ــن التك ــدد م ــاء ع ــع بإنش ــي بالموق ــذكاء الإصطناع ــوم ال yknemO   يق

ــة   ــة التجاري ــتخدام العلام ــن إس ــن م ــحابي يمك ــن الس ــي للتخزي ــج اومن ــتخدام برنام ــق وإس العمي

ــز . ــودة والتمي ــل الج ــن أج ــة م ــات الرقمي ــات الإعلان وتصمي

22 AdCreative هــي أداة لإنشــاء إعــان مدعــم بالــذكاء الإصطناعــي لخلــق إعلانــات عاليــة الجــودة   .

وتصميــم إبداعــي للحمــات الإعلاميــة عــى مواقــع التواصــل الاجتماعيــة .

33 Creatopy  هــو نظــام لأتمتــة تصميــم الإعــان وتخصيــص لإنتــاج الإعــان وتقديمــه ويمكــن اختيــار .

قوالــب مخصصــة ذات علامــات تجاريــة بالإضافــة الى التصميــات الإبداعيــة مع إســتخدام  القياســات 

الذكيــة مــن أجــل دمــج البيانــات الديناميكيــة تلقائيــاً.
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44 ــن . ــن منتج ــون م ــا يتك ــاص به ــات الخ ــويق التطبيق ــج لتس ــت برنام ــام 2022 أطلق Luna   في ع

وبإســتخدام لونــا يمكــن للعلامــة التجاريــة مــن إنتــاج إعــداد غــر محــدودة مــن إعلانــات الفيديوهات   

ويمكــن تحليــل البيانــات الإبداعيــة بإســتخدام تقنيــة التعلــم الآلي وتحســن الأداء .

55 ــد . ــل تجوي ــن أج ــم الآلي م ــات التعل ــي وخوارزمي ــذكاء الإصطناع ــة بال ــة مدعوم Smartly ioمنص

ــص  ــن تخصي ــة ويمك ــة إبداعي ــة أدوات أتمت ــر المنص ــا توف ــة ك ــع الإجتماعي ــر المواق ــات ع التصمي

ــات . ــات المنتج ــط كتالوج ــي برب ــان دينامي إع
أهم تطبيقات الذكاء الإصطناعي المستخدمة في صناعة الإعلان

ــراتيجية  ــن إس ــاهمته في تحس ــان لمس ــة الإع ــياً في صناع ــزءً أساس ــي ج ــذكاء الإصطناع ــح ال أصب
ــال : ــذا المج ــي في ه ــذكاء الإجتماع ــات ال ــم التطبيق ــن أه ــة وم ــات الإعلامي ــة الحم ــويق وفعالي التس

1ــ تحليل البيانات وتخصيص الإعلانات :
ــت ليســمح  ــل ســلوك المســتخدمين عــر الإنترن ــة تحلي ــذكاء الإصطناعــي في كيفي      يســتخدم ال

ــه . ــادة فعاليت ــم وزي ــم وإحتياجاته ــاً لإهتمامه ــص الإعــان وفق بتخصي
2ــ التنبؤ بالأداء الإعلاني :

ــة  ــأداء الحمــات الإعلاني ــؤ ب ــة والتنب ــات التاريخي ــل البيان ــة لتحلي ــات الذكي تســتخدم الخوارزمي
ــرار. ــن في إتخــاذ الق ــي تســاعد المعلن المســتقبلية الت

ــور في  ــوص والص ــل النص ــي لتحلي ــذكاء الإصطناع ــتخدم ال ــور :يس ــوص والص ــل النص 3ـــــ تحلي
ــور . ــع الجمه ــب م ــكل يتناس ــينها بش ــن تحس ــا يمك ــات ك الإعلان

4ــ التحليل الصوتي :
تســتخدم بعــض الأنظمــة الذكيــة الإصطناعــي لتحليــل البيانــات الصوتيــة والتعــرف عــى الأصــوات 

في الفيديوهــات او الإعلانــات الصوتيــة .
5ــ تحليل المشاعر :

يســتخدم الــذكاء الإصطناعــي في تحليــل مشــاعر الجمهــور تجــاه العلامــة التجاريــة أو الإعــان مــا 
يتناســب مــع ردة الفعــل العاطفيــة للمســتهلكين .

كل هــذه التطبيقــات تســاهم في تحســن كفــاءة الإعلانــات وزيــادة معــدلات التحويــل والربحيــة 
في صناعــة الإعــان.

أبرز أدوات الذكاء الإصطناعي المستخدمة في الإعلان:
من أبرز أدوات الذكاء الإصطناعي الاتي: 

1 ــل:  sdAelgooG,sdAkoobecaFللوصــول الى 	. ــي مث ــذكاء الإصطناع ــة باســتخدام ال ــات موجه إعلان

الجمهــور المناســب.

22 توليد المحتوى الإبداعي ..

33 التخصيص التلقائي للمحتوى ..

44 إنشاء الإعلانات التلقائية ..

55 تحليل البيانات وتوقع الإتجاهات ..
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66 الدردشة الذكية ..
تأثير الذكاء الإصطناعي على جودة الإعلان :

الــذكاء الإصطناعــي لــه تأثــر كبــر ومؤثــر عــى جــودة الإعلانــات مــن خــال تحســن عــدة جوانــب 
مهمــة  وهــذه بعــض التأثــرات

1 ــاه 	. ــذب إنتب ــتخدمين وج ــلوك المس ــل س ــن تحلي ــي يمك ــذكاء الإصطناع ــتهدف:  ال ــص المس التخصي

ــان ــودة الإع ــن ج ــزز م ــا يع ــم م ــق التفاه وتحقي

22 يمكــن تحديــد الأوقــات المثــى لعــرض الإعــان بنــاءً عــى الأنمــاط الزمنيــة والســلوكية وتحســن صياغة .

ــائل الإعلانية . الرس

33 الإعلانات التفاعلية والمحتوى المولد ..

44 التحســن المســتمر والتعلــم مــن النتائــج مــا يتيــح للمعلنــن تعديــل إســراتيجيهم بشــكل ديناميــي .

وتحقيــق أفضــل النتائــج .
 تحديات أدوات وتوظيف الذكاء الإصطناعي في صناعة الإعلان.)العسيرى2023(13

المجــالات الفنيــة وصناعــة الإعلانــات المصــورة والفيديوهــات شــهدت تطــورات وتحــولات تقنيــه 
عــر الــذكاء الإصطناعــي ورغــم ذلــك توجــد تحديــات للــذكاء الإصطناعــي منهــا مايــى 

أولًا : الإبداع الفني :
يمكــن لخوارزميــات الــذكاء الإصطناعــي المقــدرة عــى تحليــل البيانــات الضخمــة ويمكنهــا تحديــد 
الأنمــاط إلا أن التحــدي يكمــن في عــدم المقــدرة عــى الحكــم بدقــة لأنــه توجــد صعوبــات في فهــم الطبيعــة 

للفــن الــذاتي ويتطلــب هــذا مســتوى مــن الحــدس  وتفســره .
ثانياً:  الذكاء العاطفي 14:

ــه  ــاهدين محمل ــة للمش ــائل الإعلاني ــل للرس ــال ونق ــال إتص ــان الفع ــاج الإع ــن إنت ــدف م  اله
بأثــارة المشــاعر للفــت الانتبــاه وقبولهــا لذلــك نجــد أن خوارزميــات الــذكاء الإصطناعــي كفاءتهــا للتعــرف 

ــؤدى لفهــم مســتوى أعمــق. ــي ت ــة الت ــوب للمشــاعر والثقاف ــا لا تفهــم الســياق المطل ــات لكنه للكائن
ثالثاً : التكييف والمرونة :

ــا  ــب معه ــك يصع ــبقة لذل ــد مس ــاط وقواع ــاع أنم ــي لاتب ــذكاء الإصطناع ــات ال ــج خوارزمي تبرم
ــي. ــهم الإبداع ــى حدس ــدوا ع ــون يعتم ــي . لأن المحترف ــكل إبداع ــة بش ــالات الفجائي ــع الح ــف م التكي

رابعاً: الاعتبارات الأخلاقية :
ــف  ــوق التألي ــة بحق ــاوزات أخلاقي ــد تج ــن توج ــان لك ــالات الإع ــي في مج ــدم التقن ــم التق  رغ
ــة  ــز الأصال ــد ويصعــب تمي ــل والتقلي ــى التعدي ــدرة ع ــي المق ــذكاء الإصطناع ــات ال ــر لأن لخوارزمي والن
والتقليــد ، لذلــك يجــب المحافظــة أخلاقيــات مهنــة الإعــان والإســتخدام الأمثــل لأدوات الــذكاء الإصطناعــي 

ــة الســمعة . لحماي
  للــذكاء الإصطناعــي إمكانيــات هائلــة لتأمــن المهــام المتكــررة وتعزيــز الأعــال الإبداعيــة لكــن 
تبقــى التحديــات في القــدرة الحكــم واتخــاذ القــرارات بخصــوص الأعــال الإبداعيــة والمرونــة لذلــك مــن 
ــد  ــة 15) عب ــروط أخلاقي ــره ب ــف الآلي لتطوي ــرى والتألي ــداع الب ــن الإب ــوازن ب ــون ت ــروري أن يك ال



 د.حليمة الحبيب آدم 

39  مجلة القُلزم- علمية محكمة ربع سنوية - العدد  السابع  والأربعون   - رمضان 1447هـ - مارس 2026م

ــار ،2018( الغف
أفضل توظيف لإستخدام الذكاء الإصطناعي .

توجد العديد من توظيفات الذكاء الإصطناعي في الإعلانات ومن أقواها 
1ـ شراء وتحديد أماكن الإعلانات المبرمجة والرقمية .

2ـ لابد من تحسين ميزانية الإعلان .16 )طاهان ،2016(
3ـ يجب إستهداف الجمهور .

4ـ إدارة وإنشاء الإعلانات نيابة عنك .
5ـ تخصيص إعلانات تحفز المستهلكين .

6ـ مسبقاً توقع فعالية الإعلان .
7ـ يجب مراقبة إستراتيجيات الإعلان وإستخدام البيانات الكترونياً.17)ساعد ، سلامى   ص 221(

أدوات الذكاء الإصطناعي في المحتوى الإعلاني 

1 ــات 	. ــل البيان ــذى يعمــل عــى تحلي ــوى ال ــكار للمحت ــكار :ـ تعمــل عــى إنشــاء أف ــد الأف أدوات تولي

مصــادر المعلومــات والبيانــات )مثــل وســائل التواصــل الإجتماعــي ،والمدونــات، والمقــالات ( وبالإمــكان 

توليــد أفــكار للمحتــوى الخــاص بكــم .

22 ــن . ــد م ــة والتأك ــلوب الكتاب ــن أس ــر وتحس ــة والتحري ــذكاء في الكتاب ــاعد ال ــة : يس ــر والكتاب التحري

ــة .  ــد النحوي القواع

33 ــد . ــت وتحدي ــن الإنترن ــات م ــع البيان ــذكاء الإصطناعــي في جم أدوات البحــث :  أدوات البحــث في ال

ــات : ــكار في الأعــال وتبســيط العملي ــا المقــدرة عــى الإبت الأبحــاث لديه
1ــــــــ منصة OPtimove  أفضل أداة او منصة لإنشاء حملات تسويقية .

2ـــــــ JasPer  أفضل أداة لصنع المحتوى المدعوم بالذكاء الإصطناعي . 
3ـــ Lavander  أداة  لإدارة الرسائل ومتابعتها بواسطة الذكاء الإصطناعي .

4ــــــ Tidio   أفضل أداة لتعزيز خدمة العملاء . 
ــة  ــة عــى إســتخدامها بــل إكتفــت بالإجاب ــة المقابل مــن خــال الأدوات المســتخدمة لم تتفــق عين
عــى حســب مســتوى المؤسســة المــالي ومــدى قدرتهــا الماليــة وإيمانهــا بمواكبــة التطــورات التكنولوجيــة .

الدراسة الميدانية:
بالتطبيق على أساتذة الإعلام بالجامعات السعودية على كل المحاور الإدارية 

الإجراءات المنهجية للدراسة التطبيقية 
ــاول خطــوات إعــداد تصميــم صحيفــة الإســتبيان وهــى أحــد وســائل البحــث العلمــي التــي  نتن
تســتخدم للحصــول عــى المعلومــات ومــن ثــم الخــروج بنتائــج )طــه ،2007 (محــددة  والإســتبيان في هــذه 
يســعى لتحقيــق أهــداف الدراســة وكشــف عــن إســتخدام توظيــف أدوات الــذكاء الإصطناعــي المســتخدمة 

في صناعــة الإعــان وتــم تقســيم الإســتبانة الى عــدة محــاور كالاتي :
المحور الأول : البيانات الشخصية الجنس والسن والوظيفة .

المحور الثاني : معرفة توظيف أدوات الذكاء الإصطناعي ودوافع إستخدامه 
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المحور الثالث : يوضح الأفكار الإبداعية ومميزات الإعلان عبر  الذكاء الإصطناعي 
 Hix  المحور الرابع :تحسين  تجربة المستخدم عبر الإعلان بإستخدام تقنية

المحور الخامس :  التحديات والمخاطر المرتبطة بتوظيف الذكاء الإصطناعي للإعلان .
المحور السادس :  إقتراحات المبحوثين .

أساليب المعالجة الإحصائية:
لقــد قامــت الباحثــة بتفريــغ وتحليــل الإســتبيان مــن خــال برنامــج SPSSالإحصــائي وتــم إســتخدام 

الإختبــارات الإحصائيــة الآتية :
ــ النسب المئوية والتكرارات .

ــ معامل إرتباط بيرسون لقياس صدق الفقرات . 
صدق وثبات الإستبيان 

الصدق والثبات 
Validity اختبار الصدق

نقصــد بــه صــدق المقيــاس ودقتــه لقيــاس المتغــر النظــري وللتحقــق مــن صــدق  المقيــاس تــم 
عــرض الإســتبيان عــى مجموعــة مــن الخــراء والأســاتذة في مجــال الإعــام ومشــكورين قامــوا بإجــراء بعــض 

التعديــات وتــم التعديــل 
:Reliability: اختبار الثبات

يعنــى محاولــة تخفيــض نســب التبايــن  لأقــل حــد ممكــن بالســيطرة عــى العوامــل التــي تــؤدى 
لظهــوره في كل مرحلــة مــن مراحــل البحــث وهــو مــا تــم عــى النحــو التــالي :

تــم تطبيــق إختبــار الثبــات عــى عينــة تمثــل 10 % مــن العينــة ثــم أعيــد تطبيــق الإختبــار مــرة 
ــد مــن صــدق  ــم التأك ــار الأول ومــن ث ــن بعــد أســبوعين مــن الإختب ــة 5 %مــن المبحوث ــة عــى عين ثاني

فقــرات الاســتبيان 
ــة   ــة  معالج ــتطاعت الباحث ــاؤلات إس ــوع التس ــى مجم ــة ع ــث والإجاب ــداف البح ــق أه لتحقي
الإحصائيــة للبيانــات لصحيفــة الإســتبيان وتــم إســتخدام التكــرارات والنســب المئويــة لترتيــب الإجابــات 

ــه وقياســه . ــم ملاحظت ــا ت ــل الإحصــائي  عــى شرح م ــاعد التحلي ــث س حي
تحليل الإستبيان:

جدول رقم )1( يوضح النوع للمبحوثين 

نسبةتكرارالنوعرقم تسلسلي

70 %35        ذكر              1

30 %15انثي2

100 %100المجموع
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ــوع أن عــدد  ــث الن ــن مــن حي ــص المبحوث ــات الجــدول الســابق الى الآتي: اهــم خصائ تشــر بيان
ــاث 15 مفــردة  ــل الإن ــور بلغــت مقاب الذك

مــن الجــدول يتضــح أن العــدد الــكلى هــو 50 مفــردة  كانــت نســبة الذكــور 70 %واحتلــو المرتبــة 
الأولى للمبحوثــن وجــاءت الإنــاث في المرتبــة الثانيــة بنســبة 30 %

جدول رقم )2( يوضح الفئة العمرية للمبحوثين  

النسبةتكرار                العمر                الرقم

4 %2أقل من 30 عاما           1

60 %3130 الى  39                2

16 %408 الى 49                  3

20 %10فوق ال 450

100 %50المجموع                      
الجدول من اعداد الباحثة 
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مــن الجــدول رقــم 2 يتضــح أن الأعــار تركــزت مــا بــن أقــل مــن 30 عامــا وفــوق ال 50 عامــا 
كأعــى نســبة تشــر الباحثــة أن هــذا العمــر مــن أكــر المراحــل للإنتــاج الفكــري لنضوجــه بالإضافــة الى 

ــة بكفــاءة . الخــرة والتجــارب ولهــم المقــدرة والكفــاءة عــى إســتخدام التقني

جدول رقم )3( يوضح الدرجة العلمية 

النسبةالتكرارالدرجة العلمية          الرقم

10 %5أستاذ دكتور             1

60 %30أستاذ مشارك               2

20 %10أستاذ مساعد3

10 %5محاضر                       4

100 %50المجموع                      
الجدول من اعداد الباحثة 

تكشــف معطيــات الجــدول رقــم )3( ان اعــى نســبة هــي أســتاذ مشــارك مــا يبــر بالإرتقــاء الى 
الأســتاذية بنســبة 60 % تليهــا أســتاذ مســاعد بنســبة 20 %  وتليهــا نســبة أســتاذ دكتــور كأعــى درجــة 
علميــة أكاديميــة في الجامعــات وتســاوت معهــا في النســبة محــاضر بنســبة 10 % مــن العينــة. مــا يبــر 

بالإرتقــاء بالتــدرج العلمــي . 
جدول رقم )4( أدوات وتوظيف الذكاء الاصطناعي في تصميم الإعلان        

غير موافق بشدةغير موافقمحايدموافقموافق بشدةأدوات التوظيف

 %ك %ك %ك %ك %ك

----130601530510ـ استهداف الجمهور وتجزئته

----2153025501020ـ تنظيم المحتوى

----3306010201020ـ التحليل التنبؤي والقياس                  

----4204020401020- التحليل الحواري                 

----5153015302040ـ تحليل المشاعر والتسويق العاطفي
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اعداد الباحثة 
 نلاحظ من الجدول رقم )4(:

مــن الجــدول الســابق  نلاحــظ العينــة في المرتبــة الأولى إســتهداف الجمهــور  بنســبة60 % 
عــى موافــق  بشــدة وتحديــد المعلومــات الســكانية والموقــع  ،وإشــركت معــه نســبة التحليــل التنبــؤي 
وهــو تحليــل متقــدم للأحــداث والســلوكيات والنتيجــة المســتقبلية مــن خــال الخوارزميــات مــا يؤكــد 
أهميــة المعلومــات ،وإحتــل التحليــل الحــوارى وهــو تحليــل  دقيــق للتفاعــل أي تحليــل  التواصــل عــر 
جمهــور بإعتــاد عــى نظريــة الحــوار لجــورج هربــرت المرتبــة الثالثــة وهــذا يــدل عــى مكانــة الحــوار 
داخــل الإعــان لأخــذ المعلومــات الكافيــة وتســاوت نســبة تنظيــم المحتــوى وتحليــل المشــاعر والتســويق 
الإلكــروني ، تحليــل المشــاعر يشــمل تحليــات للنصــوص الرقميــة  لقيــاس أنــواع النغــات  العاطفيــة هــل 
هــي ســلبية إيجابيــة  او محايــدة وتســاعد عــى تحســن العــرض للمنتجــات والخدمــة مــا يعــزز العلامــة 

ــة . التجاري
جدول رقم )5( يوضح دوافع إستخدام الذكاء الاصطناعي في الإعلان .

غير موافق بشدةغير موافقمحايدموافقموافق بشدةدوافع الاستخدام           

 %ك %ك %ك %ك %ك

------127542346ـ معالجة المحتوى           

------240801020ـاصبح ضرورة تقنية       

------340801020ـ التفاعلية                    

----4306010201020ـ توسيع الحملات الاعلانية          

------535701530ـ رصد اراء الجمهور       

اعداد الباحثة 
يوضح الجدول أعلاه ما يلى : 

حســب نظريــة التحــول فــان الجهــود المبذولــة للتحــول الرقمــي تدعــم نســبة 80 % مــن المبحوثــن 
ــة  ــا المرتب ــذا الجــدول ام ــة  والتفاعــل  كأعــى نســبة له ــة التطــورات التقني ــروري مواكب ــح مــن ال اصب
الثالثــة هــي مــن نصيــب رصــد اراء الجمهــور بنســبة 70 % تجــاه اعــان الســلعة او الخدمــة او الحملــة 
الإعلانيــة او العلامــة التجاريــة للدوافــع كانــت توســيع الحمــات الإعلاميــة وانتشــارها, الفئــة الثالثــة هــي 
مــن نصيــب رصــد أراء الجمهــور  لان تحليــل الــرأي مهــم جــدى للجمهــور  وأصبــح أمــراً حيويــاً لأنــه يوفــر  
ــة  ــة جــاءت في المرتب ــه مــع الإعــان بنســبة 70 % امــا   توســيع الحمــات الإعلامي آراء الجمهــور  وتفاعل
الرابعــة  بنســبة 60 %  لابــد مــن اداره جيــدة للحملــة امــا النســبة الخامســة تربعــت عليهــا معلومــات 
المحتــوى الإعــاني بنســبة 54 % يجــب أن يكــون المحتــوى ملائمــا  للجماهــر المســتهدفة  ومميــزا وجذابــا 
ــر عــى الجمهــور ،  ــدة  مــن أجــل التأث ــة الجدي ــكار الإبداعي ــة الى الأف ــا  بالإضاف ومشــوقا ومقنعــا بصري
تشــر عينــة المقابــات القانونيــة عــى جــودة الإعلانــات المنتجــة بواســطة الــذكاء الإصطناعــي لأنــه يوفــر 
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الوقــت ويقلــل مــن الأخطــاء وتوليــد الأفــكار  وتحســن  التعامــل مــع العمــاء 
جدول رقم )6( يوضح الأفكار الإبداعية الجاذبة ومميزات الإعلان.

الأفكار الإبداعية المميزة

                                

غيرموافق بشدةغير موافقمحايدموافقموافق بشدة

 %ك %ك %ك %ك %ُك

--125501530510510-إعلانات متحركة بديناميكية

----24080510510ـ الألوان الزاهية ومتناسقة

--3102020408161224- إضافة الرسوم المتحركة

------435701530ـ إضاءة ذات جودة عالية

------540801020ـ إعلانات جذابة ومقنعة

 اعداد الباحثة 
مــن الجــدول الســابق  رقم)6(تعــددت  النســب  لــكل فئــة واســتحوذت  ledالفئــة الأولى  بنســب 
80 % لــكل مــن إعلانــات جاذبــة ومقنعــة والألــوان الزاهيــة والمتناســقة ولخلــق إعلانــات جاذبــة وناجحــة 
لابــد ان نجمــع بــن الأفــكار الجديــدة والإبــداع والتفكــر التحليــي والإســراتيجي وضروري أن نكيــف أي 
منصــة عــى حســب جمهورهــا لإثــارة مشــاعرهم لــرد القصــة وإقناعهــم بهــا ، الألــوان الزاهيــة هــي القوة 
الجاذبــة للعمــاء وتشــر الباحثــة الى أن الألــوان لهــا تأثــر عــى النفــس مثــاً الأحمــر يســاعد عــى سرعــة 
ــب الإضــاءة ذات  ــة مــن نصي ــة الثالث ــة المرتب ــاه والتفــاؤل والإيجابي القــرار للــراء الأصفــر لجــذب الإنتب
الجــودة العاليــة تطــور مســتوى الإضــاءة وتطــور تقنيــة الإضــاءة إلى الرقميــة وهــى تقنيــة تنتــج  الإضــاءة  

.LED وتطورهــا وفقــا لتوليــد الإضــاءة والتحكــم في لونيــة الضــوء وزمنــه بواســطة مصابيــح
جدول رقم )7( يوضح توظيف الذكاء الإصطناعي في الإعلان      

التوظيف

                                

غير موافقمحايدموافقموافق بشدة
غيرموافق 

بشدة

 %ك %ك %ك %ك %ك

----130601530510-إنشاء مقاطع الفيديوهات

ــع  2ـ الإعــان يكــون مســتنداً عــى دواف

ــتهلكين المس

2856204024----

--------350100- إستهداف الجمهور

------440801020ـ ميزانية للإعلان والأداء

------530602040ـ إنشاء نسخ إعلانية تلقائياً

إعداد الباحثة 
ــرى ان  أعــى نســبة هــي اســتهداف الجمهــور أي  ــات الجــدول  الســابق رقــم )7( ن مــن  معطي
ــار المؤثــر  كيــف تصــل الى جمهــورك  تــرى الباحثــة أن تحديــد الجمهــور  ثــم إنشــاء المحتــوى  ثــم إختي
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وتوســع في الإعلانــات أمــا النســبة الثانيــة هــي ميزانيــة  للإعــان والأداء  بنســبة 80 % وهــى  المبالــغ  التــي 
تخطــط للإنفــاق عــى الترويــج والتســويق للمنتجــات والخدمــات لتحقيــق الأهــداف والنتائــج وضحــت 
ــبة 60 %  ــاً بنس ــة تلقائي ــخ إعلاني ــاء نس ــو وإنش ــع للفيدي ــا مقاط ــا إنش ــراك فيه ــة الإش ــبة الثالث النس
حيــث علــق أحــد عينــة المقابلــة أن توظيــف الــذكاء الإصطناعــي يســتخدم الأن بصــورة علميــة مــن قبــل 

المصممــن والممارســن كتقنيــة فرضــت التحــول السريــع الرقمــي .
جدول رقم )8( يوضح توظيف Hix في صناعة الإعلان.

                                HIX توظيف

موافق 

بشدة
محايدموافق

غير 

موافق

غيرموافق 

بشدة

 %ك %ك %ك %ك %ك

----12550224436- تقديم وتوليد محتوى إعلاني جذاب ومقنع      

------24590510-أنسنه نصوص الذكاء الإصطناعي للمحتوى 

------330602040- توفير الوقت والجهد

------440801020- يحسن إمكانية القراءة ومعالجة اللغات الطبيعية

الجدول من إعداد الباحثة 
مــن اســتقراء الجــدول الســابق رقــم )8(  نلاحــظ ان  HIXتســاعد عــى أنســنه نصــوص المحتــوى 
بنســبة 90 % وذلــك بإضافــة الطابــع الإنســاني عــى نصــوص الــذكاء الإصطناعــي مــن أجــل الحصــول عــى 
ــة  ــل الأصــوات الى صــوت يشــبه أصــوات الانســان ، والنســبة الثاني ــاً تحوي ــوى  بــرى طبيعــي مث محت
ــة يمكــن تحســن  ــة هــذه التقني ــة القــراءة ومعالجــة اللغــات الطبيعي 80 % مــن نصيــب يحســن إمكاني
القــراءة مــن خــال الأدوات Claude اوGoogle Bard  والنســبة الثالثــة تمثلــت في توفــر الوقــت والجهــد 
ــت  ــتغلال الوق ــم اس ــة لفه ــة أدوات تحليلي ــر مجموع ــت ووف ــة إدارة الوق ــاعد في كيفي ــبة60 % يس بنس

وتحســينه ، والنســبة الأخــرة 50 % مــن نصيــب  تقديــم  محتــوى إعــاني جــذاب ومقنــع 
جدول رقم )9( اقتراحات المبحوثين لاستخدام التقنيات للذكاء الإصطناعي في مجال الإعلان 

اقتراحات المبحوثين                 

موافق 

بشدة
محايدموافق

غير 

موافق

غيرموافق 

بشدة

 %ك %ك %ك %ك %ك

----14080510510- تطوير مجال إستخدام الذكاء   

------24590510- تهيئة بيئة تقنية للذكاء      

----3255015301020- استخدام الذكاء الإصطناعي في التحليل الحواري

4- تجهيــز المناهــج التعليميــة لكليــات الاعــام بتطبيقــات 

ــذكاء الاصطناعي ال

4590510------

VR والواقع الافتراضي AR54284816- تحسين الواقع المعزز------

 اعداد الباحثة 



توظيف استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي على صناعة الإعلانات عبر وسائل التواصل الاجتماعي
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يتضــح مــن الجــدول الســابق  رقــم )9( مــن بــن أكــر الإقتراحــات للعينــة تهيئــة البيئــة 
لإســتخدام تقنيــة الــذكاء  بنســبة 90  % مــا يؤكــد معرفــة وإدراك ومواكبــة العينــة لإســتخدام التقنيــة 
ــة الإعــان  ــة في صناع ــف التقني ــا وإســتخدام الوســائل المناســبة وتوظي ومســايرتها وكل أســباب نجاحه
وأكــدت الإقــراح بالإهتــام بالمناهــج التعليميــة التطبيقيــة في كليــات الإعــام ومســايرة العــالم بالتقنيــة 
الحديثــة مشــركة في النســبة الأولى بنســبة 90 %  وتؤكــد مجموعــة المقابلــة أن الإعــام الرقمــي يتميــز 
ــذكاء  ــورة ال ــد ث ــة بع ــاقات خاص ــدة  ومس ــات جدي ــتدعى تخصص ــا يس ــة م ــة التطوري بالديناميكي
الإصطناعــي  والميتافــرز، وفى المرتبــة الثالثــة جــاء تحســن الواقــع المعــزز والواقــع الإفــراضي وهــذا ينــم 
ــوبية  ــة حاس ــززة تقني ــع المع ــبة 84 % ، أن المواق ــر بنس ــل التطوي ــن أج ــالات م ــام كل المج ــن إهت ع
ــة  ــة حقيقي ــة في بيئ ــة والمعلوماتي ــام الإفتراضي ــقاط  الأجس ــى إس ــوم ع ــاد وتق ــة الأبع ــة ثلاثي ــر بيئ توف
ــة  ــا المرتب ــاكاة أم ــة مح ــة  بيئ ــاة الواقعي ــة الحي ــتبدال بيئ ــى آخــر اس ــه او بمعن ــاً ل للمســتخدم او موجه
الرابعــة تطويــر مجــال اســتخدام الــذكاء  بنســبة 80 % وهــو مجــال فريــداً مرتبــط بتطــور الأنظمــة التــي 
ــا  ــة ام ــة المقابل ــك عين ــات   والتحليــات كــا أشــارت بذل تســتطيع المحــاكاة وإتخــاذ القــرارات الى البيان
المرحلــة الأخــرة إســتخدام التحليــل الحــوارى  بنســبة 50 % والإهتــام بنظريــة الحواريــة لجــورج هربــرت 
، ويتــم إســتخدام الــذكاء الإصطناعــي في مجــال التحليــل الحــوارى بعــدة طــرق منهــا تحليــل النــص للمعاني 
والكلــات والجمــل كــا يمكنــه مــن التعــرف عــى الأنمــاط  وعــدم التكــرار كــا يمكــن تحليــل المحادثــات 
ــة ، كــا يتمكــن مــن تميــز  مــع العمــاء  بإســتخدام الروبوتــات  كــا يمكنــه تلخيــص المحادثــات الطويل
المتحدثــن ، كل ذلــك مــن خــال  توفــر أدوات فعالــة ودقيقــة لفهــم وتحليــل الحــوار وهــذا دليــل كبــر 
عــى تفهــم العينــة ومواكبتهــا للتطــورات التقنيــة وتحســن الأعــال عــن طريــق أتمتــة كل المهــام .إتضــح 
مــن خــال البحــث ان عينــة الدراســة عــى مســتوى رفيــع مــن معرفــة الــذكاء الإصطناعــي وتطوراتــه فــا 
غــرو فهــم مــن أســاتذة الإعــام فهــم يســتخدمون برامــج الــذكاء الإصطناعــي في بعــض الأعــال . وتعــددت 
مقترحاتهــم لإســتخدام الــذكاء الإصطناعــي في الإعــان مــا يؤكــد عــى قبولهــم لهــذه التقنيــة الجديــدة .

جدول رقم )10( يوضح أكثر تطبيقات الذكاء الإصطناعي المستخدمة .

التطبيقات المستخدمة            

موافق 

بشدة
محايدموافق

غير 

موافق

غير موافق 

بشدة

 %ك %ك %ك %ك %ك

----130601530510- تطبيقات إنشاء الفيديو

----2204018361224- تطبيقات معالجة الصور والرسوم       

--------350100- الكتابة بالذكاء الاصطناعي

----435701530510- الألوان الرقمية

المدخــات الجــدول الســابق رقــم )10( نجــد أعــى نســبة وهــى ان كل المبحوثــن إتفقــوا عــى أن  
تطبيــق الكتابــة بالــذكاء الإصطناعــي بنســبة 100 % وذلــك ان أدوات الكتابــة تقــوم بتوليــد النصــوص بنــاءً 
عــى المدخــات التــي طلبتهــا وهــى تقــوم بإنشــاء المضمــون وتشــر الباحثــة ان الهــدف مــن الأدوات هــذه 
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زيــادة الإنتاجيــة وبكفــاءة  لأن الكتابــة بالــذكاء الإصطناعــي تحســن الإنتاجيــة وجــودة العمــل   والتوســع 
في الإبــداع امــا المرتبــة الثانيــة كانــت مــن نصيــب الألــوان الرقميــة بنســبة 70 % عــدد الألــوان الرقميــة 
ــم  ،  ــة والتصامي ــة التجاري ــرئي للإعــان والعلام ــون رقمــي تســاعد في الاتصــال الم ــون ل ــن 35 ملي ــر م أك
هــي تمثيــل  للألــوان  برمــوز وقيــم  في تقنيــات  الكمبيوتــر والشاشــات  الإلكترونيــة  بإســتخدام أنظمــة  
ــو مــن اكــر  ــر الفيدي ــة بنســبة 60 % يعت ــة الثالث ــو  في المرتب ــوان  مختلفــة وجــاءت تطبيقــات الفيدي أل
الوســائل ذات الفعاليــة العاليــة للعــرض وتوجــد العديــد مــن البرامــج لإنشــاء فيديــو إحــرافي ، تطبيقــات 
الــذكاء الإصطناعــي لإنشــاء الفيديــو أصبحــت مــن الأدوات القويــة لصناعــة المحتــوى وتوجــد العديــد مــن 
تطبيقــات تســاعد في تســهيل عمليــة إنتــاج الفيديوهــات ويتفــوق الفيديــو الإعــاني بــرد القصــة كاملــة 
ــو   ــد منافســة الفيدي ــا يؤك ــة  بنســبة 40 % م ــة الرابع ــى المرتب ــت ع ــة الصــور والرســوم حصل ، معالج
للرســوم والصــورة  امــا عينــة المقابلــة أشــارت  ان لــكل واحــدة مزايــا معتمــدة عــى الهــدف  والمحتــوى وان 
الأداة تعتمــد عــى نــوع الإعــان او الحملــة   الإعلاميــة والميزانيــة  والجمهــور المســتهدف .وتشــر الباحثــة 

الى ان التطبيقــات مجتمعــة تســاعد في إبــراز الإعلانــات بصــورة اكــرا الهامــا .
جدول رقم )11( يوضح أكثر مواقع التواصل المستخدمة الإعلان بواسطة الذكاء الاصطناعي 

مواقع التواصل الاجتماعي   

موافق 

بشدة
غير موافق بشدةغير موافقمحايدموافق

 %ك %ك %ك %ك %ك

--11020153015301020- فيسبوك

----2255015301020- سناب شات

X 340801020- موقع------

------430602040- موقع انستغرام

----5153020401530- تيلغرام

من الجدول أعلاه ي رقم )11(تضح الآتي :
تكشــف المعطيــات الحاليــة تصــدر موقــع X  اكــر المواقــع اســتخداما بنســبة 80 % وتشــر الباحثــة 

توافــق مــع وجــود الســعوديين عــى هــذا الموقــع بصــورة مكثفة 
.جــاء في المرتبــة الثانيــة تطبيــق انســتغرام  بنســبة 60 % وهــو مــا يتفــق مــع محتــوى الانســتغرام 

مــن  صــور  والفيديوهــات والنصــوص .
وجــاء في المرتبــة الثالثــة ســناب شــات هــذا الموقــع الــذى يعتمــد عــى الكامــرا في توصيــل الرســالة 

والمصداقيــة الأمــر الــذي يتفــق مــع الرســالة الاعلانيــة .
ــة الرابعــة مــن نصيــب الفيــس  ــة الرابعــة بنســبة 30 % أمــا المرحل أمــا التيلغــرام جــاء في المرحل

ــة . بــوك  وذلــك لعــدم تجــاوب منطقــة الســعودية مــع الفيــس الا بأعــداد قليل
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جدول رقم )12( مزايا الإعلان بالذكاء الإصطناعي .                                                                                  

مزايا الإعلان
غيرموافق بشدةغير موافقمحايدموافقموافق بشدة

 %ك %ك %ك %ك %ك

------140801020- القدرة على أتمتة المهام وتبسيطها

------24590510- القدرة على التفاعل مع العملاء

------335701530- الإبتكار

------44590510- يزيد من كفاءة التسويق

------540801020- نجاح الحملات الإعلانية           

ــي  ــذكاء الإصطناع ــطة ال ــان بواس ــا الإع ــن مزاي ــه م ــم )12( أن ــاه رق ــدول أع ــج الج ــن نتائ تب
ــات  ــع المســتهلكين للســلع والخدم ــل م ــدرة عــى التفاع ــه المق ــق أعــى نســبة 90 % لأن الإعــان. ل حق
وان إعلانــات الفيديوهــات تســاعد عــى إســتيعاب الإعــان وجــودت الأداء وجاذبيتــه واشــركت في هــذه 
ــن  ــة  بنســبة 80 % م ــات الإعلاني ــب الحم ــن نصي ــة م ــة الثاني ــات ،المرتب ــى التفاع ــدرة ع ــبة  الق النس
ــت أنظــار وجــذب مســتهلكين جــدد  ــة الى لف ــة بالإضاف ــات التجاري ــان والعلام ــى بالإع ــع الوع أجــل رف
وتوعيــة الجماهــر بمعرفــة المنتــج أو الخدمــة ،وإشــركت مــع أتمتــة المهــام بــدون تدخــل بــرى  وتشــر 
الباحثــة  الى أهميــة التقنيــة ومواكبتهــا .كــا يمكــن للــذكاء الإصطناعــي التوليــدي معالجــة خاليــة  مــن 
الأخطــاء  واتخــاذ القــرارات الســليمة ، كــا يســاعد عــى أتمتــة عمليــة شراء الإعلانــات الرقميــة كــا تعمــل 
خوارزميــات الــذكاء الإصطناعــي عــى تحليــل ســلوك المســتخدم مــا يضمــن توصيــل الإعــان الى الجمهــور  

ويزيــد مــن كفــاءة  الإنفــاق الإعــاني .
امــا المرتبــة الثالثــة كانــت مــن نصيــب الإبتــكار مــن مزايــا الإعــان بالــذكاء الإصطناعــي الإبتــكار 

بنســبة 70 % لتطويــر الأفــكار الإبداعيــة وتعزيزهــا مــن أجــل خلــق قيــم جديــدة وتفــوق مزهــر .
النتائج :

1 توجد إمكانيات هائلة وعالية لإستخدام تكنولوجيا الذكاء الإصطناعي في صناعة الإعلانات	.

22 ــة . ــة الجاذب ــة والأفــكار الإبداعي ــم الإعلاني ــذكاء الإصطناعــي تحليــل مجموعــة مــن التصامي يمكــن لل

ــة للنظــر . ومشــوقة وملفت

33 ــات . ــات والعلام ــان والحم ــى الإع ــات ع ــاء محتوي ــن إنش ــي م ــذكاء الإصطناع ــة ال ــتطيع أنظم تس

ــة . التجاري

44 تستطيع أنظمة الذكاء الإصطناعي انشاء محتويات عن الإعلان والحملات الاعلانية..

55 ذكــرت عينــة المقابلــة أن تطبيقــات الــذكاء الإصطناعــي تســاعد في تطويــر الإعلانــات فكــراً وابداعــاً .

وتقنيــةً وتصميــاً .

66 ــاء . ــة لإنش ــة الإجرائي ــيط البرمج ــه لتبس ــت ب ــا قام ــيئية وم ــة الش ــل البرمج ــي مث ــذكاء الإصطناع ال

ــي . ــذكاء الإصطناع ــات ال ــتخدام خوارزمي ــات بإس ــور وفيديوه ــة وص ــوص توليدي نص
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77 أظهرت عينة المقابلة أن هنالك تأخر في إستخدام العملي والبحوث العلمية  ..

88 البيئــة الرقميــة أدت الى رقمنــه المســتهلكين الرقميــن وظهــرت الإعلانــات قــوة الإعــان مــن إبتــكار .

وابــداع جــاذب لخلــق قــوة تأثيريــة متطــورة للمســتهلكين معتمــدة عــى تصاميــم الــذكاء الإصطناعــي  

والواقــع المعــزز والواقــع الافــراضي .

9  وعى عينة الدراسة بأهمية التعامل والخبرة بتطبيقات الذكاء الإصطناعي في صناعة الإعلان 	.

ــة 1010 ــي في صناع ــذكاء الإصطناع ــف ال ــة توظي ــدت أهمي ــات أك ــاف الجامع ــى إخت ــة ع ــة الدراس عين

ــان . الإع

ــر 1111 ــة  وغ ــر متعمق ــة غ ــود  داخلي ــل في جه ــة تتمث ــة الدراس ــت عين ــة أجاب ــود التطويري ــا الجه ام

ــي.  ــذكاء الإصطناع ــص في ال ــدم تخص ــح ع ــذا يوض ــة وه ــر تخصصي ــات أك ــة بدراس مدعم

رصــد الدراســة المميــزات والدوافــع لإســتخدام الــذكاء الإصطناعــي منهــا مســايرة ومواكبــة التطــورات 1212

داخــل المملكــة العربيــة واهتــام المملكــة بالبيئــة الرقميــة وتفعيلهــا .

وقد توصلت عينة الدراسة الى مجموعة من المقترحات على النحو الآتي :1313

1  إعــداد دراســات عــى المحتــوى الإعــاني  المرتبطــة بالــذكاء الإصطناعــي للتعــرف عــى تأثــر الإعــان  	.

والحمــات عــى الجمهــور المســتهدف .

22 ــة . ــة محارب ــات وكيفي ــة بالإيجابي ــي والتوعي ــذكاء الإصطناع ــات ال ــأدوات وتطبيق ــى ب ــز الوع  تعزي

ــتخدام . ــلبيات الإس س

33 الإهتمام بدراسة التحديات القانونية والإجتماعية والتشريعية  ومعالجتها ..

44  الإســتفادة مــن التجــارب الناجحــة في توظيــف تطبيقــات الــذكاء الإصطناعــي ، واختيــار  التقنيــات .

المناســبة .

55 ان تركــز الدراســات المســتقبلية عــى كيفيــة توظيــف تقنيــات الــذكاء الإصطناعــي في صناعــة الإعــان .

وتطويرهــا في الوطــن العــربي وتوجــد نــدرة في الدراســات العربيــة التــي تناولــت هــذا الجانــب 
التوصيات :

مــن خــال إســتعراض نتائــج الدراســة مــع اعتبــار بالمقترحــات المقدمــة مــن المقابلــة يمكــن تقديــم 
مجموعــة التوصيــات والمقترحــات المســتقبلية كــا يــي :-

1 توصى الدارسة بتوفير برامج الذكاء الاصطناعي لإنتاج إعلانات في المؤسسات الإعلامية.	.

22 تهيــب الدارســة بالمهتمــن بتقنيــة الــذكاء الاصطناعــي الى إنشــاء ميثــاق أخلاقــي وقانــوني مــع الإلتــزام .

بالمعايــر والقيــم .

33 ــذكاء . ــي لل ــب التطبيق ــام بالترتي ــات الإتصــال والإع ــق العمــي لمناهــج كلي ــوصى الدراســة بالتطبي ت

ــه وتطبيقــه مــع الطــاب .  ــد مــن التســلح ب ــادم لابُ ــم الق ــه العل الإصطناعــي لأن

44 عــى كليــات الإتصــال والإعــام بنــاء إســراتيجية للمــواد التطبيقيــة لمواكبــة الرقمنــة بواســطة الــذكاء .

الإصطناعــي . 

55 يجب صياغة مواثيق  وتشريعات  تنظم استخدام الذكاء الإصطناعي  في البيئة الإعلامية .
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66 تعزيز التدريب والتعليم  في مجال الذكاء الإجتماعي . .

77 تطوير برامج تدريبية للمعلنين  والمسوقين على استخدام الذكاء الإصطناعي ..

88 ــة . ــح الخاصــة بحماي ــن واللوائ ــزام بالقواني ــات والإلت ــة والخصوصي ــات الأخلاقي ــع التحدي التعامــل م

ــات .  البيان

99 تــوصى الباحثــة بتطبيــق الــذكاء الإصطناعــي في مناهــج التعليــم في كليــات الاعــام والتســويق .

ــتقبلية  ــات المس ــورات والدراس ــولات والتط ــة التح ــط لمواكب ــراتيجيات وخط ــاء اس ــم و بن والتصمي

ــان . ــة الإع ــي لصناع ــذكاء الإصطناع لل

الاستثمار في مجالات الذكاء الإصطناعي .1010

تحليل الإتجاهات المستقبلية لتحسين استراتيجية الإعلان .	1111

التوسع في استخدام أدوات وتطبيقات الذكاء الإصطناعي .1212

الاستعانة بالخبرات العلمية في مجال الذكاء الإصطناعي .1313

يجــب تخصيــص مســارات علميــة للــذكاء الاصطناعــي لتأهيــل الطــاب  مؤهلــن عــى 1414

مواكبة سوق العمل  في العصر الرقمي  .	

يجــب معالجــة البيانــات الشــخصية لتامــن أنظمــة الــذكاء الإصطناعــي المتعلقــة 1515

بالبيانات والمخاوف الأخلاقية والتنظيمية، والقانونية والتحيز والشفافية .	
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المصادر والمراجع:
عــادل عبــد النــور بــن عبــد النــور: مدخــل الى علــم الــذكاء  الإصطناعــي ، ، مدينــة عبــد )))

العزيــز  للعلــوم والتقنيــة  الريــاض 2005 ،ص9 .

هناء  عبد الحميد سعيد ، الإعلان القاهرة  : الشركة العربية  للنشر والتوزيع  ،ص 95 .)))

فتحــي حســن عامــر: الــذكاء الاصطناعــي والاعــام الجديــد، العــربي للنــر والتوزيــع، ط 1، )))

القاهــرة، ص124.

عبــاس صــادق، الصحافــة الروبوتيــة، انتــاج الاخبــار ببرمجيــات الــذكاء الاصطناعــي، مجلــة )))

الإذاعــة والتلفزيــون الخليــج  .

محمد لحلح ،مدخل  الى الذكاء الاصطناعى  وتعلم الالة ، اكاديمية حسوب .)))

نهلــه عــى : توظيــف  تطبيقــات الذكاء الاصطناعــى  في تصميم الإعلان الرقمي 2024)دراســة )))

حالــه  طــاب الفرقــة الثانيــة  بقســم الجرافيك جامعة  الســادس مــن أكتوبر مصر(

البحــرى :شــرين البحــرى ،  الــذكاء الإصطناعــي ودورهــا في تصميــم  الإعلانــات الرقميــة  )))

لــدى مصممــى  الجرافيــك واتجاهاتهــم نحوهــا . 

ــات ))) ــذكاء الإصطناعــي  المســتخدمة  في الإعلان دراســة other&Goua،2020، تطبيقــات ال

العلاقــات العامــة  والاعــان  والتحديــات الأخلاقيــة  .

آلان بونيــه )1993( الــذكاء الإصطناعــي  واقعــه ومســتقبله، ترجمــة عــى صــرى  فرغــى، )))

سلســلة عــالم المعرفــة . 

ــر  )1)) ــج  للت ــا  )دار الكناه ــات وتطبيقاته ــويق الخدم ــل )2003( تس ــاعد زكى  خلي المس

والتوزيــع ،  عــان الأردن ، ط1.

عبــد اللــه مــوسى ود احمــد حبيــب  : الــذكاء الاصطناعــى  ثــورة  في تقنيــات  العــر ، )1))

بــدون تاريــخ ، ص 60.

عماد صالح  العزب : الذكاء  الاصطناعى  في اعمال الانترنت .)1))

عبد الله موسى وداحمد حبيب ، مرحع سابق )من ص 76 الى 80 بتصرف()1))

(14)WWW aiarabya.net  //httPs

غــادة ثابــت  : إدارة العلاقــات العامــة والاعــان  في عــر الــذكاء الاصطناعــى ، القاهــرة: )1))

العربيــة  للعلاقــات 2020،ص65،75 بتــرف

ــد ، مؤسســة شــباب الجامعــة  ، )1)) ــد الغفــار  ســيونى : الاعــام  الرقمــى الجدي احمــد عب

الاســكندية ،2018 ، ص 95.
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طاهــان زهــر  ياســن  : ســيكولوجية  العلاقــات العامــة والاعــان ، دار الزهريــة  للنــر  )1))

والتوزيــع  ،عــان ،  ط2 ، ص 55.

ساعد ساعد سلامى : العلاقات العامة الحديثة ، دار الانماء ، الجزائر ،2020،ص45.)1))


