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المستخلص:
ــث  ــية، حي ــزة التنافس ــق المي ــعار في تحقي ــام للاس ــتوي الع ــر في المس ــة دور التغ ــت الدراس تناول

تمثلــت مشــكلة الدراســة في معرفــة مــا إذا كان للتغــر في المســتوي العــام للاســعار دور في تحقيــق الميــزة 

التنافســية. هدفــت الدراســة إلى التعــرف عــى الارقــام القياســية ومــدى فاعليتهــا كأداة لتحقيــق الميــزة 

التنافســية للــركات المدرجــة في ســوق الخرطــوم لــأوراق الماليــة، اســتخدمت الدراســة المنهــج التحليــي 

لجمــع البيانــات والمعلومــات مــن المــدراء الماليــن العاملــن بســوق الخرطــوم لــاوراق الماليــة. توصلــت 

الدراســة إلى عــدة نتائــج منهــا: تطبيــق الــركات للرقــم القيــاسي لأســعار الجملــة يحقــق ميــزة الجــودة 

التنافســية ، وجــود محاســبين ومــدراء ماليــون في الشركــة ملمــون بطــرق إســتخدام الرقــم القيــاسي للاجــور 

في تبيــان مــدي التغــر الــذي يحــدث عــي مســتوي الاجــور زاد مــن القــدرة عــى تحقيــق ميــزة الجــودة 

التنافســية ، أوصــت الدراســة بــرورة أن تتبنــى الــركات المدرجــة في ســوق الخرطــوم لــاوراق الماليــة 

طريقــة لحســاب للرقــم القيــاسي لأســعار الجملــة لأن ذلــك يحقــق ميــزة الجــودة التنافســية.

الكلمات المفتاحية: التغير في المستوي العام للاسعار ، الارقام القياسية ،  الميزة التنافسية
The role of changes in the general level of prices in achieving 

competitive advantage 
(A field study on companies listed on the Khartoum stock exchange2024AD)
Dr. Abdelrhman Omer Ahmed 
A.Ola Osman Mahmoud 
Abstract:

The study examined the role of change in the general price level 
in achieving competitive advantage. The problem with the study was to 
know whether the change in the general price level has a role in achiev-
ing competitive advantage. The study aims to identify the indexes and 
their effectiveness as a tool to achieve competitive advantage for com-
panies listed on the Khartoum Stock Exchange.The study used the ana-
lytical approach to collect data and information from financial manag-
ers working in Khartoum Stock Exchange. The study reached several 
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results including: the Companies’ application of the wholesale price 
index achieves a competitive quality advantage , The presence of ac-
countants and financial managers in the company who are familiar with 
the methods of using the wage index to show the extent of the change 
that occurs in the wage level increased the ability to achieve the com-
petitive quality advantage , the study recommended that the necessity 
for companies listed on the Khartoum Stock Exchange to adopt a meth-
od for calculating the wholesale price index because this achieves a 
competitive quality advantage.
Keywords: change in the general price level, indexes, competitive ad-
vantage.

أولًا: الإطار المنهجي:
التمهيد :

بــدأت مشــكلة التغــرات في المســتوى العــام للأســعار تــرز عــى الســطح كمشــكلة محاســبية ذات 

أبعــاد إقتصاديــة ، في ظــل تمســك النمــوذج المحاســبي التقليــدي بالفــروض والمبــادئ التــي تفــرض ثبــات 

ــام  ــتوى الع ــرات في المس ــار في التغ ــن الإعتب ــذ بع ــة( دون الأخ ــاس )العمل ــدة القي ــة لوح ــوة الشرائي الق

للأســعار خاصــة في فــرات التضخــم .

ــا  ــة لم ــرآة العاكس ــة الم ــال بمثاب ــال الأع ــبة في مج ــه المحاس ــذي تلعب ــدور ال ــة ال ــرت أهمي ظه

يحــدث مــن تغــرات خاصــة في البيئــة الإقتصاديــة ، تظهــر النتائــج والاحــداث الإقتصاديــة التــي تتعــرض 

لهــا المؤسســة خــال فــرة زمنيــة معينــة . حتــى تتمكــن مــن توفــر معلومــات محاســبية ملائمــة وذات 

ــزة التنافســية . ــق المي ــرار المناســب وتحقي ــن اتخــاذ الق ــة مســتمرة تمكــن م ــة وبصف مصداقي

لذلــك أصبحــت مشــكلة التغــر في المســتوى العــام للأســعار مــن المشــاكل المعــاصرة التــى يواجههــا 

المحاســبون وذلــك لمــا يــؤول إليــه مــن تغلــب في القــوة الشرائيــة لوحــدة النقــد وديناميكيــة البيئــة يمكــن 

ــح  ــكل صحي ــه بش ــم ادارت ــر اذا ت ــذا التأث ــن أن ه ــم م ــى الرغ ــلبي ع ــكل س ــة بش ــر أي منظم ان ت

يكــون إيجــابي ،لــذا يتطلــب الســعي لوضــع الافتراضــات التــي يجــب اتباعهــا لتعديــل الآثــار التــي تعكــس 

ــر  ــة ، وتســليط الضــوء عــى أث ــم المالي ــاصر القوائ ــة العن التغــرات في المســتوى العــام للأســعار عــى كاف

التغــر في المســتوى العــام عــى حركــة الأصــول النقديــة ومــدي التمكــن مــن تحقيــق الميــزة التنافســية.

مشكلة الدراسة :
وتتمثل مشكلة الدراسة في السؤال الرئيسي التالي: 

هل للتغير في المستوي العام للاسعار و حركة الاصول النقدية دور في تحقيق الميزة التنافسية ؟  

وتتفرع منه التساؤلات التالية: 

	1 هــل  يســاعد قيــاس ظاهــرة التغــر في المســتوي العــام للاســعار في تحقيــق الميــزة  التنافســية .

في التكلفــة؟ 
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	2 هل يساعد تطبيق الارقام القياسية الي تحقيق الميزة التنافسية  في الجودة؟.

	3 هل لتحليل حركة النقدية و المدينون دور في تحقيق الميزة التنافسية في تقديم الخدمة  ؟ .

	4 هــل يــؤدي قيــاس ظاهــرة التغــر في المســتوي العــام للاســعار و تحليــل الاصــول النقديــة معــا .

الى تحقيــق الميــزة التنافســية ؟  

أهداف الدراسة:
تهدف الدراسة للآتي:

دراسة ظاهرة التغير في المستوي العام للاسعار و تحديد مفهوم الارقام القياسية و أنواعها  .

ــركات  ــية لل ــزة التنافس ــق المي ــا كأداة لتحقي ــدي فاعليته ــية و م ــام القياس ــي الارق ــرف ع التع

ــة . ــاوراق المالي ــوم ل ــوق الخرط ــة في س المدرج

دراسة كيفية تحليل الاصول النقدية و دور ذلك في تحقيق الميزة التنافسية .

اختبــار دور التغــر في المســتوي العــام للاســعار و حركــة الاصــول النقديــة في تحقيــق الميــزة 

التنافســية  .

أهمية الدراسة:
تتمثل أهمية هذا الدراسة في أهميتين هما:

الأهمية العلمية:
ترسيخ دور التغير في المستوي العام للاسعار و حركة الاصول النقدية .

تختلــف هــذه الدراســة عــن الدراســات الســابقة في انهــا تتنــاول الارقــام القياســية  وقــدرة تلــك 

الارقــام عــى ان تســاعد في تحقيــق الميــزة التنافســية.

تزويد المكتبات بمعلومات جديدة عن التغير في المستوي العام للاسعار و حركة الاصول النقدية .

الأهمية العملية:
مســاعدة إدارات ســوق الخرطــوم لــاوراق الماليــة عــى دراســة ظاهــرة التغــر في المســتوي العــام 

للاســعار و تحليــل حركــة الاصــول النقديــة .

إرشــاد الإدارات ومســاعدتهم في تحقيــق الميــزة التنافســية عــن طريــق تبنــي الارقــام القياســية  في 

ســوق الخرطــوم لــاوراق الماليــة .

التعريــف بأهميــة اختبــار ظاهــرة التغــر في المســتوي العــام للاســعار و تحليــل الاصــول النقديــة  

حتــى تواكــب التغــرات الاقتصاديــة و الماليــة .

فرضيات الدراسة:
تمثلت فرضيات الدراسة في الآتي:

ــودة  ــزة الج ــية و مي ــام القياس ــن الارق ــة ب ــة إحصائي ــة ذات دلال ــك علاق ــة الأولى: هنال الفرضي

التنافســية .

الفرضيــة الثانيــة: هنالــك علاقــة ذات دلالــة إحصائيــة بــن الاســاليب المحاســبية المعالجــة للتغــر 

في المســتوي العــام للاســعار و ميــزة التكلفــة التنافســية .
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مصطلحات الدراسة :
التغير في المستوي العام للاسعار ، حركة الاصول النقدية ، الميزة التنافسية .

حدود الدراسة :
حدود الدراسة هي الاطار الذي تتحرك بداخله الباحثة لإنجاز الدراسة وتتمثل في الاتي :

	1 الحدود المكانية : سوق الخرطوم للاوراق المالية.

	2 الحدود الزمانية : 2024م.

	3 ــوق . ــة في س ــركات المدرج ــن بال ــن العامل ــدراء المالي ــبين و الم ــة : المحاس ــدود البشري الح

ــة . ــاوراق المالي ــوم ل الخرط

	4 الحــدود الموضوعيــة: تتمثــل الحــدود الموضوعيــة للدراســة في متغيريــن رئســيين هــا التغــر .

في المســتوي العــام للاســعار  و حركــة الاصــول النقديــة ،وبالنســبة للتغــر في المســتوي العــام 

للاســعار  فقــد اعتمــدت الباحثــة عــى مفهــوم التغــر في المســتوي العــام للاســعار والمتمثــل 

في توجــد علاقــة ذات دلالــة احصائيــة بــن ظاهــرة  و ارقــام التغــر و حركــة الاصــول النقديــة 

و الميــزة التنافســية.

منهج الدراسة:
ــبين و  ــن المحاس ــات م ــات والمعلوم ــع البيان ــي لجم ــى التحلي ــج الوصف ــث المنه ــتخدم الباح  اس

ــة  ــم دراس ــث يت ــة ،حي ــاوراق المالي ــوم ل ــوق الخرط ــة في س ــركات المدرج ــن بال ــن العامل ــدراء المالي الم

ــة . ــرق الائحصائي ــا بالط ــة وتحليله ــرات الدراس ــن متغ ــة ب ــم العلاق ــة لفه الحال

مصادر جمع البيانات :
هــي الوســائل التــي تســتخدمها الباحثــة لتفســر العلاقــة بــن متغــرات الدراســة وتتمثــل مصــادر 

البيانــات في هــذه الدراســة في الاتي:

	1 المصادر الاولية: تتمثل في استمارة الاستبانة..

	2 ــائل . ــت والرس ــة والانترن ــات العلمي ــات والمج ــب والدوري ــل في الكت ــة: تتمث ــادر الثانوي المص

ــة. الجامعي

متغيرات الدراسة:
ــا  ــة  ام ــول النقدي ــة الاص ــعار و حرك ــام للاس ــتوي الع ــر في المس ــتقل في التغ ــر المس ــل المتغ يتمث

ــية   . ــزة التنافس ــل في المي ــع فيتمث ــر التاب المتغ

ثانياً: الدراسات السابقة:
دراسة سعاد الجوهري )2023م(.)1(.

تناولــت الدراســة  التحليــل الاقتصــادي للتضخــم وأثــره عــى حركــة الأصــول النقديــة في 

ــة. ــواق المالي الأس

تمثلــت مشــكلة الدراســة في معرفــة تأثــر التضخــم عــى حركــة الأصــول النقديــة في الاقتصــادات 

الناميــة  ، هدفــت الدراســة لاجــراء دراســة عــن تأثــرات التضخــم عــى الاســتثمارات في الأصــول النقديــة 
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ومــدى تأثيرهــا عــى الــركات  اســتخدمت الدراســة التحليــل الاقتصــادي الــكلي باســتخدام نمــاذج 

ــات . ــة لفحــص العلاق اقتصادي

توصلــت الدراســة لعــدة نتائــج منهــا :  ان التضخــم المرتفــع يــؤدي إلى انخفــاض القــوة الشرائيــة 

ــتثمارات في  ــز الاس ــة لتحفي ــات نقدي ــراتيجيات سياس ــر اس ــرورة  تطوي ــة ب ــت الدراس ــراد ،  اوص للأف

ــز القــدرة التنافســية . ــي إطــار عمــل اقتصــادي يتســم بالاســتقرار مــن أجــل تعزي الأصــول و تبن

دراسة: ليندا )2007م( )2(.
ــت مشــكلة  ــة. تمثل ــم المالي ــود عــى القوائ ــة للنق ــوة الشرائي ــر التغــر في الق ــت الدراســة أث تناول

ــرات  ــل التغ ــادئ وتتجاه ــروض والمب ــم بالف ــة تهت ــم المالي ــا للقوائ ــد اعداده ــاة عن ــة في ان المنش الدراس

ــن اهــم المصــادر  ــر م ــة تعت ــم المالي ــن  ان القوائ ــة الدراســة م ــرزت أهمي ــود. ب ــة للنق ــوة الشرائي في الق

التــي تفيــد المســتخدمين في اتخــاذ قراراتهــم الماليــة. هدفــت الدراســة الى توضيــح أثــر التغــرات في القــوة 

الشرائيــة عــى قيمــة الأصــول وتقديــم قوائــم ماليــة تتــاشي مــع الواقــع الاقتصــادي الجــاري. اســتخدمت 

الدراســة المنهــج الاســتقرائي، المنهــج الوصفــي، والمنهــج الاحصــائي التحليــي. توصلــت الدراســة الى نتائــج 

ــا  ــن قيمته ــر م ــاح أك ــور أرب ــؤدي الى ظه ــة ي ــم المالي ــدي عــى القوائ ــر التضخــم النق ــا، معالجــة أث منه

ــار بــن أحــد النــاذج التــي  الحقيقيــة. اوصــت الدراســة بالموازنــة بــن الموضوعيــة والملائمــة عنــد الاختي

ــة لمتخــذي القــرارات. توفــر معلومــات واقعي

دراسة: سالم  )2006م( )3(.
تناولــت الدراســة  تاثــرات اســتخدام التكلفــة التاريخيــة في اعــداد القوائــم الماليــة في ظــل التضخــم 

المــالي وموقــف المراجــع مــن هــذه الظاهــرة. تمثلــت مشــكلة الدراســة في انــه رغــم اهتــام الكثــر مــن 

الــدول بمعالجــة آثــار التضخــم. الا انــه في فلســطين لم تعطــي قــدر كبــر مــن الاهتــام عــى الرغــم مــن 

تأثــره عــى مصداقيــة القوائــم الماليــة. اســتمدت الدراســة أهميتهــا مــن أهميــة ودور ظاهــرة التضخــم 

وأثرهــا عــى الإفصــاح المحاســبي في القوائــم الماليــة المنشــورة في فلســطين. هدفــت الدراســة إلى التعــرف 

ــى  ــرف ع ــطين والتع ــورة في فلس ــدة والمنش ــة المع ــم المالي ــة القوائ ــدق وعدال ــم في ص ــر التضخ ــى أث ع

مــدى الالتــزام بتطبيــق الإفصــاح المحاســبي في القوائــم الماليــة. اعتمــدت الدراســة عــى المنهــج التحليــي 

واســتخدمت الاســتبانة في جمــع بيانــات الدراســة الميدانيــة مــن مراجعــي الحســابات القانونيــن في قطــاع 

غــزة. وتوصلــت الدراســة إلى عــدة نتائــج منهــا، إن افــراض بقيــاس وحــدة النقــد في ظــل التضخــم افــراض 

غــر واقعــي لان قيمــة النقــد تتغــر مــن وقــت لآخــر. أوصــت الدراســة بــرورة الإهتــام بتغــرات قيمــة 

النقــد عنــد اعــداد القوائــم الماليــة لأنــه اصبــح واقــع الإهتــام بــه للتمكــن مــن توفــر معلومــات ملائمــة 

لظــروف التضخــم التــى تعيشــها فلســطين.

موقف الورقة البحثية الحالية من الدراسات السابقة : 
يســتنتج الباحثــان مــا ســبق أن الدراســات الســابقة قــد ســاهمت إلى حــداً مــا في بنــاء الخلفيــة الفكريــة 

التــي تســتند عليهــا محاســبة التضخــم و توضيح اثر التحليــل الاقتصادي للتضخــم علي الاصــول النقديــة و القوائم 

المالية ، وفي هذه الدراســة نســعى الي معرفة التغير في المســتوي العام للاســعار و دوره في تحقيق الميزة التنافســية .
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دور التغير في المستوي العام للاسعار في تحقيق الميزة التنافسية )دراسة ميدانية على الشركات المدرجة بسوق الخرطوم للأوراق المالية2024م(

ثالثا : الاطار النظري للتغير في المستوي العام للاسعار :
1 - 3  مفهوم التغير في المستوي العام للاسعار  :

يقصــد بالتغــر في المســتوى العــام الزيــادة أو النقــص في أســعار كل أو غالبيــة الســلع والخدمــات 

التــي يتــم تبادلهــا في المجتمــع ككل ، إن التغــر في المســتوى العــام للأســعار يعنــي التغــر في القــوة الشرائيــة 

لوحــدة النقــد المســتخدمة في التعامــل ، فالزيــادة في المســتوى العــام للأســعار تعنــي حالــة مــن التضخــم 

ــدة  ــة وح ــاض قيم ــد أي انخف ــدة النق ــة لوح ــوة الشرائي ــاض الق ــأنها انخف ــن ش ــي م ــاد القوم في الاقتص

ــاض المســتوى  ــا انخف ــات ، أم ــه لمعالج ــة في ــاج لدراس ــذي يحت ــب الســلبي ال ــر الجان ــو يعت ــود وه النق

ــادة القــوة  ــة مــن الإنكــاش )الكســاد( في الاقتصــاد القومــي مــن شــأنها زي ــي حال العــام للأســعار فيعن

ــة للنقــود  ــر التغــر في القــوة الشرائي ــك يعت ــادة قيمــة وحــدة النقود.كذل ــة لوحــدة النقــد أي زي الشرائي

ــرات في  ــود أو التغ ــة دوران النق ــة سرع ــدث نتيج ــاش ، وتح ــم والانك ــات التضخ ــك في اوق ــدث ذل ويح

ــة  ــات الموجــودة أو الأســعار العالمي ــة الســلع والخدم ــع التغــرات في كمي ــاءم م ــا لا يت ــود بم عــرض النق

للســلع الأساســية .يقصــد كذلــك بالتغــر في المســتوى العــام للأســعار الزيــادة أو النقصــان في أســعار أغلبيــة 

الســلع والخدمــات التــي تبادلهــا في الاقتصــاد ، ويكــون أثــره مبــاشراً عــى أســعار وحــدة القيــاس النقــدي 

، فالارتفــاع يعنــي حالــة مــن التضخــم يكــون مردودهــا انخفــاض في قيمــة الوحــدة ، ومــن ثــم إنخفاضــاً 

ــة مــن الانكــاش في الاقتصــاد ،  ــي حال ــا انخفــاض المســتوى العــام للأســعار فيعن ــة ، أم ــا الشرائي في قوته

مــن شــأنها زيــادة قــوة وحــدة القيــاس ومــن ثــم قيمــة تلــك الوحــدة . ويشــر المســتوى العــام للأســعار في 

الاقتصــاد القومــي إلى متوســط عــام للأســعار الســائدة لمجموعــة رئيســية مــن الســلع في الاقتصــاد، ويمكــن 

ــة إذا لم تلاحــظ مــع التغــرات  قياســه بالرقــم القيــاسي لهــذه الأســعار ولا تكــون لمســتوى الأســعار أهمي
التــي تحــدث في مســتوى الرفاهيــة أثنــاء تغــر المســتوى العــام للأســعار.)4(

اثار التغير في المستوي العام للاسعار :
الارتفــاع المســتمر في المســتوى العــام للأســعار )التضخــم( يترتــب عليــه آثــار ونتائــج غــر 

مرغوبــة نتيجــة تخفيــض القــوة الشرائيــة للنقــود كــا أن الانخفــاض المســتمر في المســتوى العــام 

للأســعار )الانكــاش( لــه آثــار ســلبية عــى النشــاط الإنتاجــي والتوظــف ولذلــك فــإن تحقيــق اســتقرار 

في المســتوى العــام للأســعار يعتــر هدفــاً أساســياً للاقتصــاد الــكلي. ويشــر المســتوى العــام للأســعار في 

ــاد ،  ــلع في الاقتص ــن الس ــية م ــة رئيس ــائدة لمجموع ــعار الس ــام للأس ــط ع ــي إلى متوس ــاد القوم الاقتص

ــة إذا لم تلاحــظ مــع  ــاسي لهــذه الأســعار ولا تكــون لمســتوى الأســعار أهمي ويمكــن قياســه بالرقــم القي

التغــرات التــي تحــدث في مســتوى الرفاهيــة أثنــاء تغــر المســتوى العــام للأســعار. فالارتفــاع المســتمر 

في المســتوى العــام للأســعار )التضخــم( يترتــب عليــه آثــار ونتائــج غــر مرغوبــة نتيجــة تخفيــض القــوة 

ــلبية  ــار س ــه آث ــاش( ل ــعار )الانك ــام للأس ــتوى الع ــتمر في المس ــاض المس ــود وأن الانخف ــة للنق الشرائي

فالنشــاط الإنتاجــي والتوظــف ولذلــك فــإن تحقيــق اســتقرار في المســتوى العــام للأســعار يعتــر هدفــاً 

أساســياً الاقتصــاد الــكلي. يتمثــل التغــر الــذي يطــرأ عــى أســعار كل أو مجموعــة مــن الســلع والخدمــات 

ــا في الســوق .)5(. ــل به ــة أو المتعام المتبادل
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د. عبد الرحمن عمر أحمد محمد - أ. علا عثمان محمود محمد

ويــرى Sweeny أن قيــاس التغــر في المســتوى العــام للأســعار يكــون باســتخدام الأرقــام القياســية 

ــن  ــن تاريخ ــوق ب ــا في الس ــل به ــة أو المتعام ــات المتبادل ــلع والخدم ــعار الس ــس أس ــي تعك ــة الت العام

مختلفــن، مثــل »الرقــم القيــاسي لأســعار الجملــة والرقــم القيــاسي لنفقــة المعيشــة«. الاعــراف بالتغــرات في 

المســتوى العــام للأســعار وبالتــالي إســقاط فــرض ثبــات القــوة الشرائيــة للنقــود وهنــا يتــم تعديــل القوائــم 

ــة باســتخدام وحــدة نقــد موحــدة القيمــة وهــذا الاتجــاه لا يعتــر خروجــاً عــن نمــوذج  ــة التاريخي المالي

التكلفــة التاريخيــة المعدلــة أو نمــوذج القــوة الشرائيــة. 

ــن :  ــى محوري ــون ع ــعار يك ــام للأس ــتوى الع ــر في المس ــان  أن التغ ــح للباحث ــبق يتض ــا س م 	 

ــد و هــو مــا  المحــور الأول هــو )الارتفــاع( للأســعار الســلع والخدمــات ويكــون تأثــره عــى اقتصــاد البل

ــاني هــو )الانخفــاض( لأســعار الســلع والخدمــات ويكــون تأثــره  يعــرف بظاهــرة )التضخــم(. المحــور الث

ــا يعــرف بظاهــرة )الانكــاش( )6(. ــد و هــو  م عــي اقتصــاد البل

2 – 3 مفهوم الميزة التنافسية :
الميــزة التنافســية هــي مفهــوم يشــر إلى القــدرة التــي تمتلكهــا المؤسســة أو الشركــة عــى تقديــم 

قيمــة تفــوق تلــك التــي تقدمهــا منافســيها في الســوق. ويمثــل هــذا التميــز ميــزة تســاعد في جــذب العمــاء 

والحفــاظ عليهــم، مــا يعــزز مــن مكانــة المؤسســة في الســوق. يمكــن أن تكــون الميــزة التنافســية ناتجــة 

عــن عوامــل متعــددة مثــل الابتــكار، الجــودة، الخدمــة الممتــازة، أو التكلفــة المنخفضــة.

ــع  ــات تتمت ــات أو خدم ــم منتج ــة لتقدي ــا المؤسس ــي تمتلكه ــدرة الت ــي الق ــية ه ــزة التنافس المي

بخصائــص تميزهــا عــن منافســيها في الســوق. هــذا التميــز قــد يكــون نتيجــة لعــدة عوامــل مثــل جــودة 

ــزة التنافســية هــو توفــر قيمــة مضافــة  ــكار، أو خدمــة العمــاء. والهــدف مــن المي ــج، الســعر، الابت المنت

ــا في الســوق.  ــة عــى غيره ــة معين ــج أو خدم ــون منت ــم يفضل ــاء تجعله للعم

صفات الميزة التنافسية:
ــا  ــل، أي أنه ــدى الطوي ــى الم ــتمرار ع ــة للاس ــية قابل ــزة التنافس ــون المي ــب أن تك ــتدامة: يج الاس

ــة. ــة العميق ــرة التكنولوجي ــة، أو الخ ــة القوي ــة التجاري ــل العلام ــد مث ــة التقلي ــاصر صعب ــاج إلى عن تحت

التميز الفريد: لا ينبغي أن تكون الميزة التنافسية شيئاً يمكن أن يقُلَّد بسهولة من قبل المنافسين.

القــدرة عــى التكيــف والابتــكار: الــركات التــي تتمتــع بميــزة تنافســية غالبًــا مــا تكــون سريعــة في 

التكيــف مــع التغــرات السريعــة في الســوق وتحقيــق الابتــكار المســتمر.

الملائمــة للســوق: يجــب أن تتوافــق الميــزة التنافســية مــع احتياجــات الســوق المســتهدف بشــكل 
مســتمر، وتكــون قــادرة عــى التميــز في ذلــك الســوق.)7(

القــدرة عــى الدفــاع: يجــب أن تتمتــع الميــزة بقــدرة عــى الدفــاع عنهــا ضــد منافســيها، بحيــث 

يصعــب عــى الآخريــن التميــز بنفــس الطريقــة.

العوامل التي تؤثر في الميزة التنافسية :
التكنولوجيــا: الابتــكارات التكنولوجيــة يمكــن أن تعطــي الــركات ميــزة تنافســية كبــرة مــن خــال 

تحســن المنتجــات أو تسريــع العمليــات.
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التســويق والعلامــة التجاريــة: بنــاء علامــة تجاريــة قويــة يمكــن أن يكــون مــن أهــم العوامــل التــي 

تســاهم في الميــزة التنافســية.

المــوارد البشريــة: تدريــب وتطويــر الموظفــن قــد يســاهم في تحســن الأداء وزيــادة القــدرة 

التنافســية.

ــاهم في  ــكل دوري تس ــية بش ــة التنافس ــل البيئ ــى تحلي ــدرة ع ــوق: الق ــتمر للس ــل المس التحلي
ــية)8( ــزة تنافس ــى مي ــاظ ع الحف

راي الباحثان:
الميــزة التنافســية تعــد العامــل الأســاسي الــذي يســاعد الــركات عــى التميــز في الأســواق التــي 

ــة الحصــة الســوقية. ــة، واســتدامة النمــو، وحماي ــادة الربحي ــا. وهــي تســهم في زي ــا عاليً تشــهد تنافسً

أهمية الميزة التنافسية: 
ــن  ــركات واســتمرارها في الســوق. م ــاء ال ــل الأساســية في بق ــن العوام ــد م ــزة التنافســية تع المي

ــد مــن حصتهــا الســوقية،  ــة، يمكــن للــركات أن تجــذب العمــاء، تزي ــزات تنافســية قوي ــاء مي خــال بن

وتحقــق أرباحــاً أعــى مقارنــةً بمنافســيها. تشــمل هــذه المزايــا التنافســية التفــوق في تقديــم منتجــات ذات 

جــودة عاليــة، أســعار تنافســية، خدمــة عمــاء متميــزة، وابتــكار مســتمر في تصميــم المنتجــات.

مثال: شركة مرسيدس بنز التي تسعى لتقديم سيارات ذات جودة عالية وميزات فاخرة.

4. الابتكار المستمر:
ــا مــا تركــز عــى الابتــكار المســتمر،  الــركات التــي تهــدف إلى الحفــاظ عــى ميــزة تنافســية غالبً

ســواء في منتجاتهــا أو عملياتهــا أو نمــاذج الأعــال.

ــات  ــا والخدم ــال التكنولوجي ــتمر في مج ــكار المس ــى الابت ــز ع ــي ترك ــل الت ــة جوج ــال: شرك مث

الرقميــة)9(.

5. تحقيق التميز في خدمة العملاء: 
الــركات التــي تســعى لتحقيــق ميــزة تنافســية غالبًــا مــا تركــز عــى تحســن خدمــة العمــاء مــن 

خــال تقديــم تجــارب اســتثنائية للعمــاء، مــا يــؤدي إلى تحســن الــولاء والســمعة.

مثال: شركة أمازون التي تميزت بخدمة العملاء الممتازة وسرعة التسليم.

6. تعزيز القدرة التنافسية على المستوى العالمي:
أنواع الميزة التنافسية:  

يمكن تصنيف أنواع الميز التنافسية إلى عدة أنواع رئيسية، وهي:

1. الابتكار التكنولوجي:
ــة احتياجــات الســوق  ــات موجــودة لتلبي ــر تقني ــدة أو تطوي ــات جدي ــم تقني ــد عــى تقدي يعتم

ــال. ــاذج الأع ــات، أو نم ــكار في المنتجــات، العملي ــذا يشــمل الابت ــدة. ه بطــرق جدي

مثــال: الــركات التكنولوجيــة مثــل أبــل التــي تقــدم منتجــات مبتكــرة مثــل هواتــف آيفــون أو 

ســاعة أبــل.
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2. القيادة في التكلفة:
يشــمل القــدرة عــى تقديــم المنتجــات أو الخدمــات بأقــل تكلفــة ممكنــة مقارنــة بالمنافســن مــع 

الحفــاظ عــى نفــس مســتوى الجــودة أو أعــى.

مثــال: الــركات مثــل وول مــارت التــي تقــدم أســعارًا منخفضــة بفضــل اســراتيجية الاقتصــاد في 

الحجــم وتحســن كفــاءة العمليــات. 

3. التمايز:
يرُكــز هــذا النــوع مــن الميــزة التنافســية عــى تقديــم منتــج أو خدمــة متميــزة تلُبّــي احتياجــات 

العمــاء بطريقــة مختلفــة عــن المنافســن.

ــة  ــودة العالي ــز بالج ــرة تتمي ــيارات فاخ ــدم س ــي تق ــو الت ــز أو بي إم دبلي ــال: مرســيدس بن مث

والتصميــم الفريــد)10(.

4. التركيز )الاستهداف المحدد(:
يتمثــل في تخصيــص جهــود الشركــة لخدمــة شريحــة معينــة مــن الســوق، ســواء مــن خــال التمايــز 

أو القيــادة في التكلفــة، بحيــث يتــم التركيــز عــى احتياجــات هــذه الشريحــة المحــددة.

مثــال: شركات مثــل نتفليكــس التــي تســتهدف ســوق الترفيــه الرقمــي باهتــام خــاص في بعــض 

ــة. ــات العمري ــة أو الفئ المناطــق الجغرافي

5. الاستراتيجية المتكاملة:
هــي الجمــع بــن عــدة اســراتيجيات لتكويــن ميــزة تنافســية مســتدامة مثــل الجمــع بــن الابتــكار 

التكنولوجــي والتركيــز عــى التكلفــة.

مثال: شركات مثل أبل التي تجمع بين التميز التكنولوجي والتسويق الجيد في منتجاتها.

6. الموارد البشرية والتوظيف الجيد:
ــؤدي إلى  ــد ي ــف الجي ــب المســتمر والتوظي ــع التدري ــال م ــة بشــكل فع ــوارد البشري اســتخدام الم

ــة. ــج عالي ــق نتائ ــة وتحقي ــادة الإنتاجي ــزة تنافســية مــن خــال زي مي

مثــال: الــركات التــي تركــز عــى تدريــب موظفيهــا وتطويرهــم مثــل جوجــل التــي تعتــر ثقافتهــا 

التنظيميــة مصــدرًا رئيســيًا لنجاحهــا )11(.

راي الباحثان:
الميــزات التنافســية يمكــن أن تكــون متنوعــة وتعتمــد عــى عــدة عوامــل اســراتيجية، من بينهــا الابتكار 

التكنولوجــي، القيــادة في التكلفــة، التمايــز، التركيــز على الســوق، الاســراتيجية المتكاملة، والمــوارد البشرية

رابعاً  : إجراءات الدراسة الميدانية:
ــذ الدراســة  ــي اتبعــت في تنفي ــة والإجــراءات الت ــاً للطريق ــان في هــذا الجــزء وصف ــاول الباحث يتن

الميدانيــة، يشــمل ذلــك وصفــاً لمجتمــع الدراســة وعينــة الدراســة وطريقــة إعــداد أداتهــا وبيــان الأســاليب 

والمعالجــات الإحصائيــة المســتخدمة لاختبــار فرضيــات الدراســة وصــولاً إلى تحليــل البيانــات والتحقــق مــن 

فرضيــات الدراســة.
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4   1 - مجتمع وعينة الدراسة:
ــم  ــان إلى تعمي ــعى الباحث ــي يس ــاصر الت ــن العن ــة م ــة الكلي ــة المجموع ــع الدراس ــد بمجتم يقص

ــبين  ــع المحاس ــن جمي ــة م ــع الدراس ــون مجتم ــا، ويتك ــة عليه ــكلة المدروس ــة بالمش ــج ذات العلاق النتائ

ــن  ــن العامل ــن الداخلي ــدراء الإدارات والمراجع ــن وم ــدراء المالي ــن والم ــن المالي ــاء الأقســام والمحلل ورؤس

بشركــة سى تى سى الصناعيــة.

ــار العينــة بطريقــة عشــوائية بســيطة مــن مجتمــع الدراســة، وتــم توزيــع )150(  لقــد تــم إختب

ــث  ــاً حي ــبته )100 %( تقريب ــا نس ــة، أى م ــع الدراس ــن مجتم ــرداً م ــتجاب )150( ف ــث إس ــتمارة، حي إس

أعــادو الإســتمارات بعــد ملئهــا بجميــع المعلومــات المطلوبــة، حيــث بلــغ عــدد الــركات المدرجــة في ســوق 

الخرطــوم الماليــة التــى تــم توزيــع الإســتمارات عليهــا )4( شركات وهــذه النســبة العاليــة تــؤدي إلى قبــول 

نتائــج الدراســة وبالتــالي تعميمهــا عــى مجتمــع الدراســة.

4– 2  تحليل البيانات واختبار الفرضيات:
ــة  ــات الدراس ــار فرضي ــتبانة واختب ــات الاس ــخصية وبيان ــات الش ــل البيان ــان تحلي ــاول الباحث تن

باســتخدام الاســاليب الاحصائيــة والاشــكال البيانيــة، بالاضافــة الى ذلــك تــم إجــراء مقارنــة بــن أهــم نتائــج 

ــالي: ــة ونتائــج الدراســات الســابقة، وذلــك عــى النحــو الت الدراســة الميداني

أولًا: البيانات الشخصية:
المؤهل العلمي:
الجدول )1(

التوزيع التكراري لأفراد عينة الدراسة وفق متغير المؤهل العلمي

النسبة المئويةالعددالمؤهل العلمي

51.3 %77بكالوريوس

15.3 %23دبلوم عالي

29.3 %44ماجستير

1.4 %2دكتوراه

2.7 %4أخرى

001 %150المجموع

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م
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الشكل )1(

الرسم البياني لأفراد عينة الدراسة وفق متغير المؤهل العلمي

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م

مــن خــال الجــدول والشــكل يلاحــظ الباحثــان ان توزيــع أفــراد عينــة الدراســة حســب المؤهــل 

ــوم عــالي )23( مبحــوث وبنســبة  العلمــي، نجــد أن بكالوريــوس )77( مبحــوث وبنســبة )51.3 %(، ودبل

بلغــت )15.3 %( و )44( مبحــوث ماجســتير وبنســبة )29.3 %(، ودكتــوراه )2( مبحــوث وبنســبة بلغــت 

)1.4 %(، ويوجــد )4( مبحــوث مــن حملــة مؤهــات اخــرى مــن العينــة المبحوثــة وبنســبة )2.7 %(. وهــذا 

يــدل عــى أن إجاباتهــم ســتكون لهــا فائــدة كبــرة بســبب تأهيلهــم العلمــى .

2. التخصص العلمي:
الجدول )2(

التوزيع التكراري لأفراد عينة الدراسة وفق التخصص العلمي

النسبة المئويةالعددالتخصص العلمي

46 %69محاسبة

8.7 %13ادارة اعمال

 30%45تكاليف ومحاسبة ادارية

9.3 %14دراسات مالية و مصرفية

6 %9نظم معلومات محاسبية

0 %0أخرى

100 %150المجموع

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م
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الشكل )2(

الرسم البياني لأفراد عينة الدراسة وفق التخصص العلمي

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م

مــن الجــدول والشــكل يلاحــظ الباحثــان ان أفــراد العينــة حســب متغــر التخصــص العلمــي، عــدد 

)69( مبحــوث تخصــص محاســبة وبنســبة )46 %(، وعــدد )13( مبحــوث تخصــص ادارة أعــال وبنســبة 

)8.7 %(، كــا تضمنــت العينــة عــى )45( مبحــوث تكاليــف ومحاســبة اداريــة تخصــص وبنســبة بلغــت 

ــدد )9( مبحــوث  ــبة )9.3 %(، وع ــة وبنس ــة ومصرفي ــات مالي ــرداً تخصــص دراس ــدد )14( ف )30 %(، وع

ــن  ــن التخصصــات أخــرى م ــات محاســبية وبنســبة )6 %(، و لايوجــد مبحــوث م تخصــص نظــم معلوم

العينــة المبحوثــة. ويلاحــظ الباحثــان أن النســب العاليــة مــن العينــة تخصصهــم محاســبة مــا يــدل عــي 

معرفــة مجتمــع العينــة بمجــال الدراســة و إدلالتهــم بإجابــات أكــر صحــة .

3.المسمى الوظيفي:
الجدول )3(

التوزيع التكراري لأفراد عينة الدراسة وفق المسمى الوظيفي

النسبة المئويةالعددالوظيفة

52.7 %97محاسب

10.7 %61رئيس قسم

5.3 %8مدير مالي

8 %21محلل مالي

8.6 %31مدير ادارة

10.7 %61مراجع داخلي

4 %6آخرى

100 %051المجموع

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م
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الجدول )4(

الرسم البياني لأفراد عينة الدراسة وفق الوظيفة

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م

مــن الجــدول والشــكل يلاحــظ الباحثــان أن توزيــع أفــراد عينــة الدراســة حســب متغــر المســمى 

الوظيفــي، )79( مبحــوث محاســب وبنســبة )52.7 %(، و )16( مبحــوث رئيــس قســم وبنســبة )10.7 %(، 

و)8( مبحــوث مديــر مــالي وبنســبة )5.3 %(، و)12( مبحــوث محلــل مــالي وبنســبة )8 %(، و)13( مبحــوث 

مديــر ادارة وبنســبة )8.6 %(، و)16( مبحــوث مراجــع داخــي وبنســبة )10.7 %( , وعــدد )6( مبحــوث 

ــمى  ــت المس ــة تح ــن العين ــة م ــب العالي ــان أن النس ــظ الباحث ــن العينة.ويلاح ــبة )4 %( م ــرى وبنس آخ

الوظيفــي محاســب مــا يــدل عــي معرفــة مجتمــع العينــة بمجــال الدراســة وإدلالتهــم بإجابــات أكــر دقــة 

لخدمــة أغــراض هــذا البحــث.

4. سنوات الخبرة:
الجدول )5(

التوزيع التكراري لأفراد عينة الدراسة وفق سنوات الخبرة

النسبة المئويةالعددسنوات الخبرة

26.7 %40اقل من 5 سنوات

3.12 %23بين 5 الى 10 سنوات

3.32 %53بين 10 الى 15سنة

7.02 %13بين 15 الى 20سنة

8 %2021 سنة فآكثر

001 %150المجموع

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م
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الشكل )5(

الرسم البياني لأفراد عينة الدراسة وفق سنوات الخبرة

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م

مــن الجــدول والشــكل يتبــن للباحثــان ان توزيــع  أفــراد عينــة الدراســة حســب متغــر ســنوات 

خــرة كالآتي: )40( فــرد ســنوات خبرتهــم اقــل مــن 5 ســنوات وبنســبة )26.7 %( ،)32( فــرداً وبنســبة 

ــن 10 الى15  ــم )م ــبة )23.3 %( خبرته ــرداً وبنس ــنوات(، و )35( ف ــن 6 الى 10س ــم )م )21.3 %( خبرته

ســنوات(، و )31( فــرداً وبنســبة )20.7 %( خبرتهــم )مــن 15 الى20 ســنوات(، و)12( فــرداً وبنســبة )8 

%( خبرتــه فــوق 20 ســنة. وهــذا يــدل عــى أن آرائهــم ســتكون مفيــدة لأغــراض البحــث العلمــي.

ثانياً: تحليل بيانات الاستبانة:
التحليل الوصفى لعينة الدراسة الميدانية:

ــة الدراســة  ــا عــى عين ــتبانة الى توزيعه ــم الاس ــد تحكي ــان بع ــأ الباحث ــق اداة الدراســة لج لتطبي

المقــررة. بعــد اســتلام اســتمارات الاســتبانة مــن أفــراد عينــة الدراســة وقــد تــم تفريــغ البيانــات فى الجــداول 

ــل المتغــرات الاســمية )موافــق بشــدة،  ــة إدخالهــا فى البرنامــج الاحصــائى ))SPSS، حيــث تــم تحوي توطئ

ــب.  ــى الترتي ــة )1، 2، 3، 4، 5( ع ــرات كمي ــدة( إلى متغ ــق بش ــر مواف ــق، غ ــر مواف ــد، غ ــق، محاي مواف

وفيــا يــى الجــداول والرســومات والتكــرارات البيانيــة والنســب المئويــة لاجابــات أفــراد عينــة الدراســة 

عــن عبــارات الفرضيــات.

المحــور الاول: »  يوضــح العبــارات المرتبطــة بتاثــر الارقــام القياســية عــى دورهــا في تحقيــق ميــزة 

الجــودة التنافســية »::

يهــدف هــذا المحــور لمعرفــة الــدور الــذى يلعبــه التغــر في المســتوي العــام للاســعار و لإختبــار هــذا 

المحــور لابــد مــن إتجــاه أراء أفــراد عينــة الدراســة لــكل عبــارة مــن عباراتــه.
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الجدول )6(

التوزيع التكراري لإجابات أفراد عينة الدراسة لعبارات المحور الاول

العبارةم

التكرار والنسبة  %

لا أوافق 
بشدة

أوافق بشدةأوافقمحايدلا أوافق

نكنكنكنكنك

يســاعد اســتخدام الرقــم 1
القيــاسي لنفقة المعيشــة 
ميــزة  تحقيــق  في 

التنافســية الجــودة 

15% 1032% 21.324% 1678% 521% 0.7

اســتخدام 2 يســاعد 
ــعر  ــاسي لس ــم القي الرق
المســتهلك  في تحقيــق 
ميــزة الجودة التنافســية

8
 5 . 3

%
20% 13.348% 3260% 4014% 9.3

ــاسي 3 ــم القي ــق الرق تطبي
ــق  ــة يحق لأســعار الجمل
ميــزة الجودة التنافســية .

0% 01% 0.86% 454% 3689% 59.3

يســاعد إســتخدام الرقــم 4
القيــاسي للانتاج ســنويا في 
ــي  ــرات الت ــح التغ توضي
ــات الانتاج  تحدث في كمي
الــكلي مــا يحقــق ميــزة 

الجــودة التنافســية  .

3% 21% 0.89% 682% 54.755% 36.7

ــاسي 5 ــم القي ــق الرق تطبي
في  يســاعد  للصــادرات 
تحقيــق ميــزة الجــودة 

التنافســية .

2% 3.14% 7.292% 3.9155% 7.6306% 04

الرقــم 6 اســتخدام 
في  للاجــور  القيــاسي 
التغــر  مــدي  تبيــان 
عــي  يحــدث  الــذي 
الاجــور  مســتوي 
تحقيــق  في  يســاعد 
الجــودة  ميــزة 

. التنافســية 

3% 211% 3.741% 3.976
 7 . 44

%
55

 7 . 6 3
%
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العبارةم

التكرار والنسبة  %

لا أوافق 
بشدة

أوافق بشدةأوافقمحايدلا أوافق

نكنكنكنكنك

ــر 7 ــدار التغ ــد مق تحدي
في  النقــود  قيمــة  في 
الداخــل يحقــق ميــزة 

التنافســية الجــودة 

22
 7 .41

%
7% 7.451% 0126

 3 . 1 4
%

44
 3 . 9 2

%

يــؤدي اســتخدام الرقــم 8
الي  المرجــح  القيــاسي 
ــزة الجــودة  ــق مي تحقي

التنافســية.

6% 46% 402
 3 . 3 1

%
74

 3 . 1 3
%

17
 3 . 7 4

%

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م

مــن خــال الجــدول )6( والــذي يوضــح النســب والتكــرارات لعبــارات المحــور الــذي ينــص عــى:« 

تأثــر الارقــام القياســية عــى دورهــا في تحقيــق ميــزة الجــودة التنافســية »: »«

يلاحــظ الباحثــان في العبــارة الاولى:« يســاعد اســتخدام الرقــم القيــاسي لنفقــة المعيشــة في تحقيــق 

ميــزة الجــودة التنافســية »

ــارة، أمــا  ــة يوافقــون عــى العب ــة المبحوث » نجــد أن )79( مبحــوث وبنســبة )52.7 %( مــن العين

المحايــدون والبالــغ عددهــم )24( مبحــوث ويمثلــون نســبة )16 %( مــن العينــة المبحوثــة، و يوجــد )47( 

مبحــوث لا يوافــق مــن العينــة المبحوثــة وبنســبة )31.3 %(.

العبــارة الثانيــة:« يســاعد اســتخدام الرقــم القيــاسي لســعر المســتهلك  في تحقيــق ميــزة الجــودة 

التنافســية » نجــد أن )74( مبحــوث وبنســبة )49.3 %( مــن العينــة المبحوثــة يوافقــون عــى العبــارة، أمــا 

المحايــدون والبالــغ عددهــم )48( مبحــوث ويمثلــون نســبة )32 %( مــن العينــة المبحوثــة، و يوجــد)28(  

مبحــوث وبنســبة )18.6 %( لا يوافــق مــن العينــة المبحوثــة.

ــزة الجــودة التنافســية  .«  ــة يحقــق مي ــاسي لأســعار الجمل ــق الرقــم القي ــة: » تطبي ــارة الثالث العب

نجــد أن )143( مبحــوث وبنســبة )95.3 %( مــن العينــة المبحوثــة يوافقــون عــى العبــارة، أمــا المحايــدون 

والبالــغ عددهــم )6( مبحــوث ويمثلــون نســبة )4 %( مــن العينــة المبحوثــة، ويوجــد  مبحــوث واحــد لا 

يوافــق مــن العينــة المبحوثــة وبنســبة )0.8 %(.

ــي  ــح التغــرات الت ــاج ســنويا في توضي ــاسي للانت ــم القي ــارة الرابعــة:« يســاعد إســتخدام الرق العب

ــوث  ــد أن )137( مبح ــية  .« نج ــودة التنافس ــزة الج ــق مي ــا يحق ــكلي م ــاج ال ــات الانت ــدث في كمي تح

ــغ عددهــم )9(  ــدون والبال ــا المحاي ــارة، أم ــة يوافقــون عــى العب ــة المبحوث وبنســبة )91.4 %( مــن العين

ــة  ــن العين ــق م ــوث لا يواف ــد)4(  مبح ــة، و يوج ــة المبحوث ــن العين ــبة )6 %( م ــون نس ــوث ويمثل مبح

ــة وبنســبة )2.7 %(. المبحوث
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العبــارة الخامســة القائلــة :« تطبيــق الرقــم القيــاسي للصــادرات يســاعد في تحقيــق ميــزة الجــودة 

التنافســية .« نجــد أن )115( مبحــوث وبنســبة )76.7 %( مــن العينــة المبحوثــة يوافقــون عــى العبــارة، أمــا 

المحايــدون والبالــغ عددهــم )29( مبحــوث ويمثلــون نســبة )19.3 %( مــن العينــة المبحوثــة، و يوجــد)6( 

مبحــوث وبنســبة )4 %( لا يوافقــون مــن العينــة المبحوثــة.

ــان مــدي التغــر  ــارة السادســة: التــي تنــص عــى » اســتخدام الرقــم القيــاسي للاجــور في تبي العب

الــذي يحــدث عــي مســتوي الاجــور يســاعد في تحقيــق ميــزة الجــودة التنافســية.« نجــد أن )122( مبحوث 

وبنســبة )81.4 %( مــن العينــة المبحوثــة يوافقــون عــى العبــارة، ويوجــد )14( مبحــوث محايــد بنســبة 

)9.3 %( مــن العينــة المبحوثــة، ويوجــد )14( مبحــوث لا يوافقــون وبنســبة )9.3 %( مــن العينــة المبحوثــة.

ــودة  ــزة الج ــق مي ــل يحق ــود في الداخ ــة النق ــر في قيم ــدار التغ ــد مق ــابعة:« تحدي ــارة الس العب

ــاءة  ــة وكف ــة وسرع ــة بدق ــم المالي ــتخراج القوائ ــدة الى اس ــة موح ــات مركزي ــدة بيان ــية » فى قاع التنافس

نجــد أن )106( مبحــوث وبنســبة )70.6 %( مــن العينــة المبحوثــة يوافقــون عــى العبــارة، أمــا المحايــدون 

ــة، و يوجــد)29( مبحــوث  ــة المبحوث ــن العين ــون نســبة )10 %( م ــغ عددهــم )15( مبحــوث ويمثل والبال

ــة. ــة المبحوث ــن العين ــق م ــبة )19.4 %( لا يواف وبنس

أمــا العبــارة الثامنــة: » يــؤدي اســتخدام الرقــم القيــاسي المرجــح الي تحقيــق ميــزة الجــودة 

التنافســية » نجــد أن )118( مبحــوث وبنســبة )78.6 %( مــن العينــة المبحوثــة يوافقــون عــى العبــارة، أمــا 

المحايــدون والبالــغ عددهــم )20( مبحــوث ويمثلــون نســبة )13.3 %( مــن العينــة المبحوثــة، ويوجــد )12( 

مبحــوث لا يوافــق مــن العينــة المبحوثــة وبنســبة )8 %(.

الجدول )7(

الاحصاء الوصفي لإجابات أفراد عينة الدراسة لعبارات المحور الاول

العباراتت
الوسط 

الحسابي
المنوال

الانحراف 

المعياري
الترتيبالتفسير

1

ــاسي  ــم القي ــتخدام الرق ــاعد اس يس

ــزة  ــق مي ــة في تحقي ــة المعيش لنفق

ــية ــودة التنافس الج

5اوافق3.88439.0

2

ــاسي  ــم القي ــتخدام الرق ــاعد اس يس

لســعر المســتهلك  في تحقيــق ميــزة 

الجــودة التنافســية

4اوافق3.92458.0

3

تطبيــق الرقــم القيــاسي لأســعار 

الجــودة  ميــزة  يحقــق  الجملــة 

. التنافســية  

4.44518.0
اوافق 

بشدة
1
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دور التغير في المستوي العام للاسعار في تحقيق الميزة التنافسية )دراسة ميدانية على الشركات المدرجة بسوق الخرطوم للأوراق المالية2024م(

العباراتت
الوسط 

الحسابي
المنوال

الانحراف 

المعياري
الترتيبالتفسير

4

ــاسي  ــم القي يســاعد إســتخدام الرق

توضيــح  في  ســنويا  للانتــاج 

التغــرات التــي تحــدث في كميــات 

ــزة  ــق مي ــا يحق ــكلي م ــاج ال الانت

. التنافســية   الجــودة 

8اوافق3.59409.0

5

تطبيــق الرقــم القيــاسي للصــادرات 

ــزة الجــودة  ــق مي يســاعد في تحقي

التنافســية  .

6اوافق3.82410.1

6

اســتخدام الرقــم القيــاسي للاجــور في 

ــذي يحــدث  ــان مــدي التغــر ال تبي

عــي مســتوي الاجــور يســاعد في 

تحقيــق ميــزة الجــودة التنافســية .

4.12596.0
اوافق 

بشدة
2

7

تحديــد مقــدار التغــر في قيمــة 

ــزة  ــود في الداخــل يحقــق مي النق

التنافســية الجــودة 

3اوافق4.04487.0

8

يــؤدي اســتخدام الرقــم القيــاسي 

المرجــح الي تحقيــق ميــزة الجــودة 

ــية. التنافس

7اوافق3.77419.0

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م

مــن خــال الجــدول )7( نلاحــظ أن الإحصــاءات الوصفيــة لعبــارات المحــور الاول التــي تنــص عــى 

» تأثــر الارقــام القياســية عــى دورهــا في تحقيــق ميــزة الجــودة التنافســية » فــان الأوســاط الحســابية لــه 

ــدى )4-5(  ــع في الم ــوال يق ــاري )0.69 – 1.01( والمن ــن )4.44-3.77( والانحــراف المعي ــدى ماب ــع في الم تق

لجميــع العبــارات وحســب المقيــاس الخــاسي ليكــرت فــان إجابــات المبحوثــن هــي الموافقــة.

المحــور الثــاني: » تأثــر الأســاليب المحاســبية المعالجــة للتغــر في المســتوي العــام للاســعار عــي ميــزة 

التكلفة التنافســية.«:

يهــدف هــذا المحــور لمعرفــة الميــزة التنافســية ولإختبــار هــذا المحــور لابــد مــن إتجــاه أراء أفــراد 

عينــة الدراســة لــكل عبــارة مــن عباراتــه.

ــام  ــتوي الع ــر في المس ــة للتغ ــبية المعالج ــاليب المحاس ــر الأس ــة تأث ــور لمعرف ــذا المح ــدف ه يه

للاســعار عــي ميــزة التكلفــة التنافســية. ولإختبــار هــذا المحــور لابــد مــن إتجــاه أراء أفــراد عينــة الدراســة 

لــكل عبــارة مــن عبــارات هــذا البعــد .
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الجدول )8(

التوزيع التكراري لإجابات أفراد عينة الدراسة لعبارات المحور الثاني

العبـارةم

التكرار والنسبة  %

أوافق بشدةأوافقمحايدلا أوافقلا أوافق بشدة

نكنكنكنكنك

1

مدخــل  اســتخدام 
التكلفــة التاريخيــة 
يســاعد  المعــدل 
ميــزة  تحقيــق  في 
ــية. ــة التنافس التكلف

31% 7.89% 69% 616% 7.0485% 38.7

2

اســتخدام  يتــم 
القيــاسي  الرقــم 
للاســعار  العــام 
ميــزة  تحقيــق  في 
التكلفــة التنافســية 
ــة  ــركات المدرج بال
الخرطــوم  بســوق 
. الماليــة  لــاوراق 

4
 2 . 7

%
9% 671% 3.1116% 40.795% 39.3

3

يســاعد  التمييــز بين 
ــة و  الفقــرات النقدي
ــاء  ــة اثن ــر النقدي غ
التغــر في المســتوي 
للاســعار   العــام 
ميــزة  تحقيــق  في 
ــية. ــة التنافس التكلف

5
 3 . 3

%
3% 261% 7.0117% 47.355% 36.7

4

مراعــاة  يســاعد 
و  الاربــاح  تحقيــق 
الناتجــة  الخســائر 
عــن التغــر في القــوة 
الشرائيــة  في تحقيــق 
التكلفــة  ميــزة 

. التنافســية 

91
 7 . 2 1

%
51% 1071% 3.1194% 32.705% 33.3

5

اســلوب  يســتخدم 
الاصــول  قيــاس 
لتحقيــق  بالاســعار 
التكلفــة  ميــزة 

. فســية لتنا ا

0% 01% 0.721% 886% 45.396% 46
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دور التغير في المستوي العام للاسعار في تحقيق الميزة التنافسية )دراسة ميدانية على الشركات المدرجة بسوق الخرطوم للأوراق المالية2024م(

العبـارةم

التكرار والنسبة  %

أوافق بشدةأوافقمحايدلا أوافقلا أوافق بشدة

نكنكنكنكنك

6

مراعــاة  يــؤدي 
التكلفــة  اختــاف 
للأصــول  الاصليــة  
غــر النقديــة عــن 
ــة في  ــة الحالي التكلف
ظــل ارتفــاع الاســعار 
ميــزة  تحقيــق  الي 
ــية. ــة التنافس التكلف

7
 4 . 7

%
9% 671% 11.385% 38.795% 39.3

7

بمراعــاة  الالتــزام 
النقديــة الظاهــرة في 
ــة  ــة العمومي الميزاني
في  الارتفــاع  عنــد 
يســاعد  الاســعار 
ميــزة  تحقيــق  في 
التكلفــة التنافســية  

.

7
 4 . 7

%
41% 9.352% 16.755% 7.6394% 32.7

8

العمــاء  مراعــاة 
عنــد  الميزانيــة  في 
الاســعار  ارتفــاع 
تحقيــق  الي  يــؤدي 
التكلفــة  ميــزة 

. فســية لتنا ا

9% 641% 9.342% 1685% 7.8354% 30

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م

مــن خــال الجــدول )8( والــذي يوضــح النســب والتكــرارات لعبــارات المحــور الــذي ينــص عــى:« 

تأثــر الأســاليب المحاســبية المعالجــة للتغــر في المســتوي العــام للاســعار عــي ميــزة التكلفــة التنافســية »:

يلاحــظ الباحثــان في العبــارة الأولى القائلــة » اســتخدام مدخــل التكلفــة التاريخيــة المعــدل يســاعد 

في تحقيــق الميــزة التنافســية« نجــد أن )119( مبحــوث وبنســبة )79.4 %( مــن العينــة يوافقــون عــى مــا 

جــاء بالعبــارة، ويوجــد )9( مبحــوث محايــد وبنســبة )6 %( ، بينــا يوجــد )22( مبحــوث مــن العينــة مــن 

لا يوافقــون وبنســبة )14.7 %( مــن العينــة المبحوثــة.

ــق  ــام للاســعار في تحقي ــاسي الع ــم القي ــم اســتخدام الرق ــى« يت ــص ع ــي تن ــة: والت ــارة الثاني العب

ــة .   »  نجــد أن )120( مبحــوث  ــاوراق المالي ــركات المدرجــة بســوق الخرطــوم ل ــزة التنافســية بال المي

ــبة  ــد وبنس ــوث محاي ــد )17( مبح ــارة، يوج ــى العب ــون ع ــة يوافق ــة المبحوث ــن العين ــبة )80 %( م وبنس

ــبة )8.7 %(. ــة وبنس ــة المبحوث ــن العين ــون م ــوث لا يوافق ــد )13( مبح )11.3 %(، و يوج
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العبــارة الثالثــة: والتــي تنــص عــى » يســاعد  التمييــز بــن الفقــرات النقديــة و غــر النقديــة اثنــاء 

التغــر في المســتوي العــام للاســعار  في تحقيــق ميــزة التكلفــة التنافســية.« نجــد أن )126( مبحــوث وبنســبة 

)84 %( مــن العينــة المبحوثــة يوافقــون عــى العبــارة ، أمــا المحايــدون بلــغ عددهــم )16( مبحــوث مــن 

ــة  ــة المبحوث ــن العين ــق م ــوث لا يواف ــد )8( مبح ــة، و يوج ــن العين ــبة )10.7 %( م ــون نس ــة ويمثل العين

وبنســبة )5.3 %( .

أمــا العبــارة الرابعــة التــي تنــص عــى » يســاعد مراعــاة تحقيــق الاربــاح و الخســائر الناتجــة عــن 

ــة التنافســية  » .نجــد أن )99( مبحــوث بنســبة )66  ــزة التكلف ــق مي ــة  في تحقي التغــر في القــوة الشرائي

%( مــن العينــة المبحوثــة يوافقــون عــى العبــارة، أمــا المحايــدون والبالــغ عددهــم )17( مبحــوث ويمثلــون 

نســبة )11.3 %(، و يوجــد )34( مبحــوث لا يوافقــون وبنســبة )22.7 %( مــن العينــة المبحوثــة.

العبــارة الخامســة: التــي تنــص عــى« يســتخدم اســلوب قيــاس الاصــول بالاســعار لتحقيــق ميــزة 

ــة يوافقــون عــى  ــة المبحوث التكلفــة التنافســية » نجــد أن )137( مبحــوث وبنســبة )91.3 %( مــن العين

العبــارة، ويوجــد )12( مبحــوث محايــد بنســبة )8 %( مــن العينــة المبحوثــة، ويوجــد  مبحــوث لا يوافقــون 

وبنســبة )0.7 %( مــن العينــة المبحوثــة.

ــر  ــول غ ــة  للأص ــة الاصلي ــاف التكلف ــاة اخت ــؤدي مراع ــى« ي ــص ع ــي تن ــة: الت ــارة السادس العب

النقديــة عــن التكلفــة الحاليــة في ظــل ارتفــاع الاســعار الي تحقيــق ميــزة التكلفــة التنافســية » نجــد أن 

ــارة، ويوجــد )17( مبحــوث  ــة يوافقــون عــى العب ــة المبحوث )117( مبحــوث وبنســبة )78 %( مــن العين

ــة، ويوجــد )16( مبحــوث لا يوافقــون وبنســبة )10.7 %(  ــة المبحوث ــد بنســبة )11.3 %( مــن العين محاي

ــة. ــة المبحوث مــن العين

العبــارة الســابعة: التــي تنــص عــى« الالتــزام بمراعــاة النقديــة الظاهــرة في الميزانيــة العموميــة عنــد 

ــة التنافســية  » .نجــد أن )104( مبحــوث وبنســبة  ــزة التكلف ــق مي ــاع في الاســعار يســاعد في تحقي الارتف

)69.4 %( مــن العينــة المبحوثــة يوافقــون عــى العبــارة، ويوجــد )25( مبحــوث محايــد بنســبة )16.7 %( 

مــن العينــة المبحوثــة، ويوجــد )21( مبحــوث لا يوافقــون وبنســبة )14 %( مــن العينــة المبحوثــة.

العبــارة الثامنــة: التــي تنــص عــى« مراعــاة العمــاء في الميزانيــة عنــد ارتفــاع الاســعار يــؤدي الي 

ــة  ــة المبحوث ــة التنافســية. ”.نجــد أن )103( مبحــوث وبنســبة )68.7 %( مــن العين ــزة التكلف ــق مي تحقي

يوافقــون عــى العبــارة، ويوجــد )24( مبحــوث محايــد بنســبة )16 %( مــن العينــة المبحوثــة، ويوجــد )23( 

مبحــوث لا يوافقــون وبنســبة )15.3 %( مــن العينــة المبحوثــة.
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دور التغير في المستوي العام للاسعار في تحقيق الميزة التنافسية )دراسة ميدانية على الشركات المدرجة بسوق الخرطوم للأوراق المالية2024م(

الجدول )9(

الاحصاء الوصفي لإجابات أفراد عينة الدراسة لعبارات المحور الثاني

العباراتت
الوسط 
الحسابي

المنوال
الانحراف 
المعياري

الترتيبالتفسير

1
التكلفــة  مدخــل  اســتخدام 
في  يســاعد  المعــدل  التاريخيــة 

التنافســية. الميــزة  تحقيــق 
5اوافق3.9440.74

2

يتــم اســتخدام الرقــم القيــاسي 
العــام للاســعار في تحقيــق الميــزة 
المدرجــة  بالــركات  التنافســية 
بســوق الخرطــوم لــاوراق الماليــة 

3اوافق4.0840.83

3

يســاعد  التمييــز بــن الفقــرات 
النقديــة و غير النقديــة اثناء التغير 
في المســتوي العــام للاســعار  في 
تحقيــق ميــزة التكلفــة التنافســية.

2اوافق4.1240.98

4

ــاح  يســاعد مراعــاة تحقيــق الارب
ــر  ــن التغ ــة ع ــائر الناتج و الخس
في القــوة الشرائيــة  في تحقيــق 

ــية . ــة التنافس ــزة التكلف مي

3.6451.02
اوافق 
بشدة

8

5
ــاس الاصــول  يســتخدم اســلوب قي
ــة  ــزة التكلف ــق مي بالاســعار لتحقي

التنافســية
4.3651.00

اوافق 
بشدة

1

6

ــؤدي مراعــاة اختــاف التكلفــة  ي
ــة  ــر النقدي ــول غ ــة  للأص الاصلي
عــن التكلفــة الحاليــة في ظــل 
ارتفــاع الاســعار الي تحقيــق ميــزة 

ــية. ــة التنافس التكلف

4.0250.95
اوافق 
بشدة

4

7

الالتــزام بمراعــاة النقديــة الظاهرة 
عنــد  العموميــة  الميزانيــة  في 
الارتفــاع في الاســعار يســاعد في 
تحقيــق ميــزة التكلفــة التنافســية  

.

6اوافق3.8340.67

8
مراعــاة العمــاء في الميزانيــة عنــد 
ارتفــاع الاســعار يــؤدي الي تحقيق 

ميــزة التكلفة التنافســية.
7اوافق3.7740.91

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م
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د. عبد الرحمن عمر أحمد محمد - أ. علا عثمان محمود محمد

مــن خــال الجــدول )9( يلاحــظ الباحثــان أن الإحصــاءات الوصفيــة للعبــارات المحــور الثــاني التــي 

ينــص عــى« تأثــر الأســاليب المحاســبية المعالجــة للتغــر في المســتوي العــام للاســعار عــي ميــزة التكلفــة 

التنافســية » فــان الاوســاط الحســابي لــه تقــع في المــدي مــا بــن )4.36-3.77( والمنــوال )5-4( والانحــراف 

المعيــاري يقــع في المــدى مابــن )0.67 – 1.02( لجميــع العبــارات وحســب المقيــاس الخــاسي ليكــرت فــان 

إجابــات المبحوثــن هــي الموافقــة.

ثانياً: إختبار الفرضيات:

إختبار الفرضية الأولى:

تنــص الفرضيــة الأولى مــن فرضيــات الدراســة عــى الآتي:« هنالــك علاقــة ذات دلالــة إحصائيــة بــن 

الارقــام القياســية و ميــزة الجــودة التنافســية   »

ــر الارقــام القياســية و ميــزة الجــودة التنافســية، وللتأكــد  ــان أث ــة إلى بي تهــدف هــذه الفرضي

ــاء النمــوذج كــا في  ــة ســيتم إســتخدام اســلوب الانحــدار الخطــي البســيط في بن مــن صحــة الفرضي

الجــدول الآتي:

الجدول )10(

نتائج تحليل الانحدار الخطي البسيط لقياس الفرضية الاولى

15 
 

و ميزة الجودة التنافسية، وللتأكد من صحة الفرضية سيتم إستخدام اسلوب الانحدار   تهدف هذه الفرضية إلى بيان أثر الارقام القياسية
 الخطي البسيط في بناء النموذج كما في الجدول الآتي: 

  ((  1100االلججددوولل  ))  
  االلففررضضييةة  االالاوولىلى  ننتتاائئجج  تتححللييلل  االالاننححدداارر  االلخخططيي  االلببسسييطط  للققييااسس    

ممععاامملالاتت     
 االالاننححدداارر  

االلققييممةة  االالاححتتماماللييةة     ((  ttأأخختتبباارر  ))  
  ((SSiigg  )) 

 االلتتففسسيي  

 معنوية 0.000 1.310 2.334 

 معنوية 0.000 4.910 0.784 
  0.69 ((  االالاررتتببااطط  ))    ممععاامملل  
  0.79 ((  االلتتححددييدد  ))    ممععاامملل  

 النموذج معنوي  154.322 (أأخختتيياارر    ))  
Y=2.334+0.784x 

  م 2024من بيانات الدراسة الميدانية،  انالباحثالمصدر: إعداد 
للباحث )  انيتضح  الجدول  القياسية10من  الارقام  بين  قوي  ارتباط  وجود  التقدير  نتائج  أظهرت  قد  الجودة    (  ميزة  و  مستقل  كمتغي 

(، هذه القيمة تدل  0.79)  ((، و بلغت قيمة معامل التحديد ) 0.69التنافسية كمتغي تابع، حيث بلغت قيم معامل الارتباط البسيط )
%(على ميزة الجودة التنافسية )المتغي التابع(، و نموذج الانحدار البسيط معنوي حيث 79كمتغي مستقل تؤثر بـ )  الارقام القياسية  على ان

زة الجودة التنافسية ، ومتوسط أثر الارقام القياسية على مي 1.310(، و0.000( وهي دالة عن مستوى دلالة )154.322)  الاختباربلغت قيمة  
 %. 79: وتعني أن الارقام القياسية تؤثر على ميزة الجودة التنافسية  ب 4.910يساوي مرة، 
أن فرضية الدراسة الأولي والتي نصت على: " هناك علاقة ذات دلالة احصائية بين الارقام القياسية و ميزة   انستنتج الباحثيمما تقدم  

 الجودة التنافسية " قد تحققت.
  خختتبباارر  االلففررضضييةة  االلثثااننييةة::  إإ   ..22

توي تنص الفرضية الثانية من فرضيات الدراسة على الآتي:" هناك علاقة ذات دلالة احصائية بين الاساليب المحاسبية المعالجة للتغي في المس
 العام للاسعار و ميزة التكلفة التنافسية ". 

ي في المستوي العام للاسعار على ميزة التكلفة التنافسية ، وللتأكد من  تهدف هذه الفرضية إلى بيان اثر الاساليب المحاسبية المعالجة للتغ
 . صحة الفرضية سيتم استخدام اسلوب الانحدار الخطي البسيط في بناء النموذج 

  ((  1111االلججددوولل  ))  
  ننتتاائئجج  تتححللييلل  االالاننححدداارر  االلخخططيي  االلببسسييطط  للققييااسس  االلففررضضييةة  االلثثااننييةة  

ممععاامملالاتت     
 االالاننححدداارر  

االالاححتتماماللييةة    االلققييممةة     ((  ttأأخختتبباارر  ))  
  ((SSiigg  )) 

 االلتتففسسيي  

 معنوية 0.000 1.530 1.552 

 معنوية 0.000 6.123 0.712 

  0.76 ((  االالاررتتببااطط  ))    ممععاامملل  
  0.68 ((  االلتتححددييدد  ))    ممععاامملل  

 النموذج معنوي  166.310 (أأخختتيياارر    ))  
Y=1.552+0.712x 

  م 2024من بيانات الدراسة الميدانية،  انالمصدر: إعداد الباحث

المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م

يتضــح للباحثــان مــن الجــدول )10( قــد أظهــرت نتائــج التقديــر وجــود ارتبــاط قــوي بــن الارقــام 

القياســية كمتغــر مســتقل و ميــزة الجــودة التنافســية كمتغــر تابــع، حيــث بلغــت قيــم معامــل الارتبــاط 

البســيط )0.69(، و بلغــت قيمــة معامــل التحديــد )( )0.79(، هــذه القيمــة تــدل عــى ان الارقــام القياســية 

ــوذج الانحــدار  ــع(، و نم ــر التاب ــزة الجــودة التنافســية )المتغ ــى مي ــر بـــ )79 %(ع ــر مســتقل تؤث كمتغ

ــة )0.000(،  ــتوى دلال ــن مس ــة ع ــي دال ــار )154.322( وه ــة الاختب ــت قيم ــث بلغ ــوي حي ــيط معن البس
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دور التغير في المستوي العام للاسعار في تحقيق الميزة التنافسية )دراسة ميدانية على الشركات المدرجة بسوق الخرطوم للأوراق المالية2024م(

و1.310، ومتوســط أثــر الارقــام القياســية عــى ميــزة الجــودة التنافســية يســاوي مــرة، 4.910: وتعنــي أن 
الارقــام القياســية تؤثــر عــى ميــزة الجــودة التنافســية  ب 79 %.

مــا تقــدم يســتنتج الباحثــان أن فرضيــة الدراســة الأولي والتــي نصــت عــى: » هنــاك علاقــة ذات 
دلالــة احصائيــة بــن الارقــام القياســية و ميــزة الجــودة التنافســية » قــد تحققــت.

إختبار الفرضية الثانية:
تنــص الفرضيــة الثانيــة مــن فرضيــات الدراســة عــى الآتي:« هنــاك علاقــة ذات دلالــة احصائيــة بــن 

الاســاليب المحاســبية المعالجــة للتغــر في المســتوي العــام للاســعار و ميــزة التكلفــة التنافســية ».
ــام  ــر في المســتوي الع ــة للتغ ــبية المعالج ــاليب المحاس ــر الاس ــان اث ــة إلى بي ــدف هــذه الفرضي ته
للاســعار عــى ميــزة التكلفــة التنافســية ، وللتأكــد مــن صحــة الفرضيــة ســيتم اســتخدام اســلوب الانحــدار 

الخطــي البســيط في بنــاء النمــوذج .
الجدول )11(

نتائج تحليل الانحدار الخطي البسيط لقياس الفرضية الثانية

15 
 

و ميزة الجودة التنافسية، وللتأكد من صحة الفرضية سيتم إستخدام اسلوب الانحدار   تهدف هذه الفرضية إلى بيان أثر الارقام القياسية
 الخطي البسيط في بناء النموذج كما في الجدول الآتي: 

  ((  1100االلججددوولل  ))  
  االلففررضضييةة  االالاوولىلى  ننتتاائئجج  تتححللييلل  االالاننححدداارر  االلخخططيي  االلببسسييطط  للققييااسس    

ممععاامملالاتت     
 االالاننححدداارر  

االلققييممةة  االالاححتتماماللييةة     ((  ttأأخختتبباارر  ))  
  ((SSiigg  )) 

 االلتتففسسيي  

 معنوية 0.000 1.310 2.334 

 معنوية 0.000 4.910 0.784 
  0.69 ((  االالاررتتببااطط  ))    ممععاامملل  
  0.79 ((  االلتتححددييدد  ))    ممععاامملل  

 النموذج معنوي  154.322 (أأخختتيياارر    ))  
Y=2.334+0.784x 

  م 2024من بيانات الدراسة الميدانية،  انالباحثالمصدر: إعداد 
للباحث )  انيتضح  الجدول  القياسية10من  الارقام  بين  قوي  ارتباط  وجود  التقدير  نتائج  أظهرت  قد  الجودة    (  ميزة  و  مستقل  كمتغي 

(، هذه القيمة تدل  0.79)  ((، و بلغت قيمة معامل التحديد ) 0.69التنافسية كمتغي تابع، حيث بلغت قيم معامل الارتباط البسيط )
%(على ميزة الجودة التنافسية )المتغي التابع(، و نموذج الانحدار البسيط معنوي حيث 79كمتغي مستقل تؤثر بـ )  الارقام القياسية  على ان

زة الجودة التنافسية ، ومتوسط أثر الارقام القياسية على مي 1.310(، و0.000( وهي دالة عن مستوى دلالة )154.322)  الاختباربلغت قيمة  
 %. 79: وتعني أن الارقام القياسية تؤثر على ميزة الجودة التنافسية  ب 4.910يساوي مرة، 
أن فرضية الدراسة الأولي والتي نصت على: " هناك علاقة ذات دلالة احصائية بين الارقام القياسية و ميزة   انستنتج الباحثيمما تقدم  

 الجودة التنافسية " قد تحققت.
  خختتبباارر  االلففررضضييةة  االلثثااننييةة::  إإ   ..22

توي تنص الفرضية الثانية من فرضيات الدراسة على الآتي:" هناك علاقة ذات دلالة احصائية بين الاساليب المحاسبية المعالجة للتغي في المس
 العام للاسعار و ميزة التكلفة التنافسية ". 

ي في المستوي العام للاسعار على ميزة التكلفة التنافسية ، وللتأكد من  تهدف هذه الفرضية إلى بيان اثر الاساليب المحاسبية المعالجة للتغ
 . صحة الفرضية سيتم استخدام اسلوب الانحدار الخطي البسيط في بناء النموذج 

  ((  1111االلججددوولل  ))  
  ننتتاائئجج  تتححللييلل  االالاننححدداارر  االلخخططيي  االلببسسييطط  للققييااسس  االلففررضضييةة  االلثثااننييةة  

ممععاامملالاتت     
االالاححتتماماللييةة    االلققييممةة     ((  ttأأخختتبباارر  ))   االالاننححدداارر  

  ((SSiigg  ))   االلتتففسسيي 

 معنوية 0.000 1.530 1.552 

 معنوية 0.000 6.123 0.712 

  0.76 ((  االالاررتتببااطط  ))    ممععاامملل  
  0.68 ((  االلتتححددييدد  ))    ممععاامملل  

 النموذج معنوي  166.310 (أأخختتيياارر    ))  
Y=1.552+0.712x 

  م 2024من بيانات الدراسة الميدانية،  انالمصدر: إعداد الباحث
المصدر: إعداد الباحثان من بيانات الدراسة الميدانية، 2024م

ــوي  ــاط طــردي ق ــر وجــود ارتب ــج التقدي ــرت نتائ ــد أظه ــن الجــدول )11( ق ــان م يتضــح للباحث
بــن الاســاليب المحاســبية المعالجــة للتغــر في المســتوي العــام للاســعار كمتغــر مســتقل و ميــزة التكلفــة 
ــاط البســيط )0.76(، وبلغــت قيمــة معامــل  التنافســية كمتغــر تابــع، حيــث بلغــت قيــم معامــل الارتب
التحديــد )( )0.68(، هــذه القيمــة تــدل عــى ان الاســاليب المحاســبية المعالجــة للتغــر في المســتوي العــام 
ــوذج  ــع(، ونم ــر التاب ــية )المتغ ــة التنافس ــزة التكلف ــى مي ــر بـــ )68 %( ع ــتقل تؤث ــر مس ــعار كمتغ للاس
ــة  ــن مســتوى دلال ــة ع ــار )166.310( وهــي دال ــة الاختب ــت قيم ــث بلغ ــوي حي ــدار البســيط معن الانح
ــر الاســاليب المحاســبية المعالجــة للتغــر في المســتوي العــام للاســعار عــى  )0.000(، و1.530، متوســط أث

ــع الالكــروني 68 %. ــر عــى مخاطــر الدف ــي تؤث ــزة التكلفــة التنافســية يســاوي مــره، 6.123 , وتعن مي
مــا تقــدم يســتنتج الباحثــان أن فرضيــة الدراســة الثانيــة والتــي نصــت عــى أن: » هنــاك علاقــة 

ــزة  ــعار و مي ــام للاس ــتوي الع ــر في المس ــة للتغ ــبية المعالج ــاليب المحاس ــن الاس ــة ب ــة احصائي ذات دلال

ــد تحققــت. التكلفــة التنافســية » ق
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د. عبد الرحمن عمر أحمد محمد - أ. علا عثمان محمود محمد

النتائج:
من خلال الدراسة النظرية والدراسة الميدانية توصل الباحثان إلى النتائج الآتية:

–	 تطبيق الشركات للرقم القياسي لأسعار الجملة يحقق ميزة الجودة التنافسية.
–	 وجــود محاســبين ومــدراء ماليــون في الشركــة ملمــون بطــرق إســتخدام الرقــم القيــاسي للاجــور 

ــان مــدي التغــر الــذي يحــدث عــي مســتوي الاجــور زاد مــن القــدرة عــى تحقيــق  في تبي
ميــزة الجــودة التنافســية .

–	 تطبيق الرقم القياسي للصادرات ساعد في تحقيق ميزة الجودة التنافسية .
–	 أدي استخدام الرقم القياسي المرجح الي تحقيق ميزة الجودة التنافسية .
–	 إلتــزام القســم المــالي في الشركــة  بتحديــد مقــدار التغــر في قيمــة النقــود في الداخــل حقــق 

ميــزة الجــودة التنافســية .
–	 استخدام مدخل التكلفة التاريخية المعدل ساعد في تحقيق ميزة التكلفة التنافسية..
–	 ــاوراق  ــوم ل ــوق الخرط ــة بس ــركات المدرج ــعار بال ــام للاس ــاسي الع ــم القي ــتخدام الرق اس

ــية. ــزة التنافس ــق المي ــاعد في تحقي ــة س المالي
–	 ســاهم التمييــز بــن الفقــرات النقديــة و غــر النقديــة اثنــاء التغــر في المســتوي العام للاســعار 

في تحقيــق ميــزة التكلفة التنافســية.
–	 مراعــاة تحقيــق الاربــاح و الخســائر الناتجــة عــن التغــر في القــوة الشرائيــة  ســاعد في تحقيــق 

ميــزة التكلفة التنافســية.
–	 ساعد إستخدام اسلوب قياس الاصول بالاسعار في تحقيق ميزة التكلفة التنافسية .

التوصيات:
–	 من خلال النتائج السابقة يوصي الباحثان بالآتى:
–	 ــة لحســاب  ــة طريق ــاوراق المالي ــركات المدرجــة في ســوق الخرطــوم ل ــى ال ضرورة أن تتبن

ــزة الجــودة التنافســية. ــك يحقــق مي ــة لأن ذل ــاسي لأســعار الجمل ــم القي للرق
–	 إلتــزام الــركات بمواكبــة طــرق إســتخدام الرقــم القيــاسي للاجــور في تبيــان مــدي التغــر الذي 

يحــدث عــي مســتوي الاجــور مــا يســاهم في تحقيــق تحقيق ميــزة الجــودة التنافســية .
–	 الإســتعانة بتجــارب الــدول التــي ســبق أن قامــت بتطبيــق الرقــم القيــاسي للصــادرات ودراســة 

ــاسي للصــادرات  ــم القي ــاة مــدى ملائمــة الرق ــع مراع ــم م ــق هــذا الرق ــع نواحــي تطبي جمي
للتطبيــق عــى الــركات  .

–	 ضرورة إلتزام قسم الحسابات في الشركات بتطبيق الرقم القياسي المرجح .
–	 ــا  ــركات بم ــل في ال ــود في الداخ ــة النق ــر في قيم ــدار التغ ــد مق ــي تحدي ــل ع ضرورة العم

ــية . ــودة التنافس ــزة الج ــق مي يحق
–	 العمــل عــى إحــداث تغيــر جوهــري في بيئــة الــركات وتهيئــة الموظفــن بصــورة جيــدة عــى 

العمــل بطريقــة مدخــل التكلفــة التاريخيــة المعــدل وتوعيــة الموظفــن عــن كيفيــة تحقيــق 
ميــزة التكلفــة التنافســية .

–	 ضرورة العمــل عــى تطويــر طــرق حســاب الرقــم القيــاسي العــام للاســعار بالــركات المدرجــة 
بســوق الخرطــوم لــاوراق الماليــة بمــا يســاعد في تحقيــق الميــزة التنافســية.
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